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https://www.velo-territoires.org/politiques-cyclables/tourisme-a-velo/strategie-nationale-tourisme-a-velo/
https://www.velo-territoires.org/actualite/2021/10/20/velo-territoires-divulgue-guide-developper-tourisme-a-velo-territoires/
https://librairie.ademe.fr/societe-et-politiques-publiques/332-impact-economique-et-potentiel-de-developpement-des-usages-du-velo-en-france-en-2020.html
https://www.atout-france.fr/fr/plan-destination-france
https://librairie.ademe.fr/changement-climatique-et-energie/5682-accompagnement-du-secteur-touristique-a-l-adaptation-au-changement-climatique-en-hauts-de-france.html
https://librairie.ademe.fr/changement-climatique/5997-strategie-pour-la-transformation-du-secteur-du-tourisme-2023-2025.html
https://librairie.ademe.fr/changement-climatique/5997-strategie-pour-la-transformation-du-secteur-du-tourisme-2023-2025.html
https://librairie.ademe.fr/changement-climatique/5997-strategie-pour-la-transformation-du-secteur-du-tourisme-2023-2025.html
https://librairie.ademe.fr/changement-climatique/7637-bilan-des-emissions-de-gaz-a-effet-de-serre-du-secteur-du-tourisme-en-france-en-2022.html
https://librairie.ademe.fr/ged/9274/Guide_BEGES_tourisme_R__gions_2024.pdf
https://librairie.ademe.fr/ged/9274/Guide_BEGES_tourisme_R__gions_2024.pdf
https://librairie.ademe.fr/ged/9274/Guide_BEGES_tourisme_R__gions_2024.pdf
https://librairie.ademe.fr/ged/9274/Guide_BEGES_tourisme_R__gions_2024.pdf
https://librairie.ademe.fr/ged/9274/Guide_BEGES_tourisme_R__gions_2024.pdf
https://librairie.ademe.fr/ged/9274/SYNTHESE_Guide_BEGES_tourisme_Regions-FR.pdf
https://librairie.ademe.fr/changement-climatique/7379-operateurs-et-territoires-touristiques-s-adapter-pour-faire-face-au-changement-climatique.html
https://www.tourisme-durable.org/wp-content/uploads/2025/02/20250204-guide-demarches-labellisation-durable-adntourisme-atd-v3-1.pdf
https://www.adn-tourisme.fr/prospective/
https://www.adn-tourisme.fr/prospective/
https://www.adn-tourisme.fr/prospective/
https://www.calameo.com/read/006485697e44619006270?page=1
https://www.atout-france.fr/sites/default/files/2024-01/Synthese_Horizons2040_AtoutFrance_.pdf
https://www.tourisme-durable.org/wp-content/uploads/2024/11/preparer-demain-221024.pdf
https://www.francevelotourisme.com/
https://www.francetourismedurable.gouv.fr/
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Le réeseau velo et marche

Né de la fusion de 2 tétes de réseaux engageées
dans le développement de |’usage du vélo

35 ans + 450 80

d’expérience adhérents parlementaires
dans les politiques de la commune a la région de tous horizons,
cyclables et marchables rassemblés au sein du

club des élus nationaux
pour le vélo et la marche

20 salariés

et 2 bureaux : Paris et Lyon

réseau vélo
et marche

Collectivites engagees
pour les mobilites actives



Le réeseau velo et marche

Appartenir
d un réseau unique

» Fort de 450 collectivités
» Des événements organisés toute I'année

« Animation de clubs thématiques pour les
élus et les techniciens

» Partager vos bonnes pratiques
« Forumd'échanges entre techniciens

« Annuaire des adhérents et des acteurs
économiques du vélo et de la marche

+ Entrer en relation avec les partenaires du
réseau (CEREMA, ADEME...)

« S’engager et l'afficher
- Des outils pour sensibiliser,

mobiliser et réussir vos politiques
cyclables et marchables

Accéder
d une expertise

Une équipe pluridisciplinaire

a votre écoute

Réalisation d'études thématiques
Organisation de webinaires

Veille sur les réglementations et
les financements disponibles

Veille sur les sujets d’actualité
sur le vélo et la marche

Apport et technicité fine
sur la data vélo

Profiter d'un espace adhérents
Accéder et participer

aux plateformes de référence:
fréquentations cyclables ; colts
des politiques modes actifs;;
cartographie ; formations ;
guides méthodologiques...

"M

Participer et faire
entendre votre voix

Soutenir un plaidoyer ambitieux
pour intégrer le vélo et la marche
dans les politiques nationales

Représenter le point de vue des
collectivités dans leur diversité
Bénéficier d'une représentation
en France et en Europe, incluant
le suivi du Plan vélo et marche

Force de propositions
legislatives et réglementaires
via le Club des élus nationaux
pour le vélo et la marche

Profiter du porte-parolat :
valorisation de vos actions
et relais médiatique

de vos messages



Le réeseau velo et marche

Quelques illustrations concretes

LE GUIDE 4
DES SERVICES | |
VELOS ¥

= Standardisation de schémas de données et de méthode S [ o
= Ftudes thématiques : hébergements, services vélos... 20 )1
= Des clubs par échelle territoriale - Toute I’année » Plateforme et outils de référence (cf slide suivante) W, :
= Un forum = Publications régulieres : sécurité, santé, savoir rouler a vélo - 3
» Des annuaires de contacts = Webinaires dédiés et vidéotheque avec replay et supports

= Evenements :
- Conférence nationale du tourisme a vélo

- Les Rencontres du Réseau p
- Mobco "’\'

- Salon des maires et des collectivités locales

PLANVELD B

marche
p N~ " Porter la voix des collectivités au sein
des ministeres (transports, tourisme,...)
Agir a I’échelle nationale = Inspirer/souffler certaines contenus des | |
textes législatives, réglementaires, {2
rapport ou plan d’Etat
= Unir ses forces avec d’autres réseaux
pour porter les messages

= Etre le relais des actions inspirantes des territoires...

= Représenter ’ensemble des
échelles territoriales

» Intervenir aux 4 coins de
’Hexagone

= Organiser des rencontres dans
les collectivités adhérentes




Des outils et ressources a votre disposition

( Newsletters >

Gtudes / publication:) ( Tourisme a vélo >

alill

Site internet

Plateforme Fréquentation
nationale vélo a léchelle Frequ’entatlon
des des véloroutes

Forum technique

&

Observatoire du vélo

fréquﬁations nationale

dans les territoires

2.8
2

Plaidoyer

E =2

( Clubs thématiques >
< Vélodatamap )
Glateforme des coﬁtD

)

Evénements

Schéma national
des véloroutes

Mobiscol



https://reseau-velo-marche.org/ressources/etudes-et-publications/
https://reseau-velo-marche.org/plateforme-des-couts/a-propos/
https://reseau-velo-marche.org/plaidoyer/nos-mobilisations/dans-tous-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/nous-rejoindre/pourquoi-nous-rejoindre/
https://reseau-velo-marche.org/ressources/les-newsletters/
https://reseau-velo-marche.org/espace-adherent/forum/
https://reseau-velo-marche.org/qui-sommes-nous/nos-clubs/club-regions/
https://reseau-velo-marche.org/qui-sommes-nous/nos-evenements/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/velodatamap/
https://reseau-velo-marche.org/plaidoyer/nos-mobilisations/tourisme-a-velo/
https://mobiscol.org/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/plateforme-nationale-des-frequentations/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/plateforme-nationale-des-frequentations/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/plateforme-nationale-des-frequentations/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/plateforme-nationale-des-frequentations/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.shinyapps.io/bulletin/
https://reseau-velo-marche.shinyapps.io/bulletin/
https://reseau-velo-marche.shinyapps.io/bulletin/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/

Coeur de France a vélo - 8 octobre 2026

Publications 2026, dédiées au tourisme a vélo

réseau vélo
et mar

LES DOSSIERS DU RESEAU JUIN 2026

" Faire du tourisme & vélo,
une ambition

IBRAHIM HENDY

pour les territoires

réseau vélo

Chiffres clés 3O

ot du tourisme a vélo 2025

des

é s’essoufle-t-il?

P S Lesché

Réalisation du Schéma national des véloroutes (SNV)

en 202!

Objectit : achévement du SNV en 2030

46,6 %
du SNV esten
site propre

O 7

59 itinéraires nationaux dont 10 eurovelo

26 323 km de véloroutes inscrites
au SNV dont 8 990 km dturovelo

832% ) 94,1%
du Schéma EuroVelo

du SNV réalisé, soit :
réalisé en France, soit

2900%m 8461km
4 422 km ditinéraires nationaux
restent a réaliser pour compléter le schéma en 2030
2 véloroutes =
sont prolongées 568%
des réalisations 2025
V33 de Troyes & Dijon sl
V44 de Alengon a Deauville
Les schemas
1160 km départementaux
aitinéraires cyciables progressent pius vite

réalisés du départementa  que Ie SNV en 2025 avec
EuroVelo en 2025 463 KM reaises

LES GUIDES DU RESEAU

Développer
des

aux
spécificités des
territoires et aux
attentes des
touristes a vélo

réseau vélo
et marche

pour tas malites aclives M

gagaas




Opportunités du vélo
en France



Opportunités du vélo en France /v\7
Une réponse évidente

_____________________________________________________________________________________________________________________________________

Aux enjeux % Réduction des gaz a effet de serre
environnementaux < Apaisement de la pression exercée sur l’environnement |
Aux enjeux < Industrie au service de ’économie francaise
économiques % Mode de transport peu onéreux et accessible a tous
Aux enjeux % Activité physique complete

de santé % Bénéfice psychologique

_____________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________________________________________________

Aux enjeux % Vecteur de liberté
sociétaux % Réponse a la recherche de bien-étre, d’authenticité

S —————————

____________________________________________________________________________________________________________________________________



Opportunités du vélo en France ( \

Un cercle vertueux /o
al

o /
Fréequentation

Vente
de
vélos

FABRIQUE
;O & FO EN FRANCE (@



Opportunités du vélo en France

Un maillage structuré

VLIS
et

seau vélo
marche

26 323 km
d’itinéraires
8 990 km
d’EuroVelo

59 itinéraires
dont
10 EuroVelo

Pres de
83,2% réalisé
dont

94,1 % sur
les EuroVelo

"M

Edition 2026

SCHEMA NATIONAL DES VELOROUTES



Opportunités du vélo en France

Fréquentation cyclable 2025

Passages vélo
en 2025

par rapport
a 2019

par rapport
a 2024

+ 47 %

+4%

Répartition annuelle par saison sur les
itinéraires du SNV (EuroVelo inclus)

N
Evolution de la fréquentation
2024 / 2025

janv fev | ‘ ‘ I | I nov

| I mars avr mai juin juil aolt sept oc

B Evolution Eurovelo Evolution SNV

dec



Contexte du tourisme
a velo en France



Contexte du tourisme a vélo /W
Le tourisme a vélo, que désigne-t-il ?

Mariage entre le vélo et les vacances, le tourisme a vélo se décline sous 3 facettes :

« Déplacements a vélo réalisés dans Voyage a vélo avec une « Pratique de loisirs sportive :
un cadre de pratique de loisirs = nuit minimum hors de ascension de cols, gravel, VTT...
sortie de quelques heures sa résidence principale

« Pratique du vélo dans le cadre
d’un événement sportif

« Déplacements a vélo sur le site
des vacances (courses / visites
touristiques / trajet vers la plage)




Contexte du tourisme a vélo

Le tourisme a vélo, que designe-t-il ?
Destination vélo

itinéraire de moyenne
et longue distance pour les

cyclistes, d’intérét /
départemental, régional, national e S Point

, 2., : -— .,
ou europeen. Cet itineraire doit Pomtmd mte-r-e\t Boucle  d’intéret
étre . cyclable

_ Gare
Alternative

VELOROUTE OU
ITINERAIRE PRINCIPAL -~

<
Boucle Ville

cyclable

Liaison

DESTINATION VELO

Itinéraire pour
cyclistes de longueur variable,
jalonné, sécurisé et reliant son point
de départ. Praticable a la journée et
desservant des sites d’intérét
touristique.

Sur un territoire donné, d’échelle
variable (régionale, locale), une
destination vélo est



Contexte du tourisme a vélo

Le tourisme a vélo, que designe-t-il ?

Profils des touristes a vélo

Sources : études menées entre 2015 et 2018

65%
€« f
Fath

Loisirs

15%
Touriste pratiquant le

vélo dans un objectif de
promenade, de faible <
intensité (25 km par

sortie environ)

Itinérants

Touriste utilisant le vélo
pour voyager et découvrir
une destination en
changeant d’hébergement
au fil de sa progression

Sources :
() Etude « Impact économique et potentiel des usages du vélo en France » - 2019

Sportifs

Touriste ayant une
pratique du vélo intense (+
de 50km par sortie), avec
’utilisation d’un
équipement particulier
(vélo de route, chaussures
a cale, vétements adaptés)

Utilitaires

Touriste utilisant le vélo comme
moyen de transport sur son lieu
de vacances, pour effectuer des
déplacements du quotidien a but
utilitaire (courses, accés a la
plage, acces a des sites de visite)

N

Une résidence principale située a

- 1000 km
95% des pratiquants

- 450km
80% d’itinérants
90% loisirs/sportifs

Une clientéle européenne

20% d'étrangers

Allemagne 22%
Royaume Uni 20%
Belgique 16%
Pays-Bas 13%




Contexte du tourisme a vélo

Le tourisme a vélo, que designe-t-il

Les tendances a connaitre/suivre

oty
;;;;;;;;;

VAE COLS RESERVES

AUX CYCLISTEs

GRANDES

Entre 20 et 40% (! Tous Les MaRDIS N/ TRAVERSEES
des touristes a vélo VT T -
sont en VAE
Tourisme sportif
. Les destinations sont de plus
en plus nombreuses a offrir
une offre cyclosportive pour
séduire ce nouveau public
Sources :

() Etudes de fréquentation et de retombées économiques menées entre 2022 et 2024 par Indiggo-Symetris pour le compte des itinéraires et destinations

Offres adaptées
et incitatives

@;& TRANSPORT VERT, VELO OFFERT !\

PARTAGER CET ARTICLE

OFRRE “TRANSPORT VERT, VELO OFFERT"



Contexte du tourisme a vélo

Pourquoi le tourisme a vélo c’est important ?

Un enjeu pour ’économie des territoires

4,2 M€ de retombées
économiques directes

+ 46% en 10 ans

68 €/j de dépense
moyenne

Pour un touriste a vélo

vs 55€ pour un touriste
« lambda »

Prés de 4 000 emplois
dans le secteur sports,
loisirs, tourisme

dont 21% dans le tourisme

-+

1750 moniteurs et
éducateurs qui
accompagnent la pratique

Sources :
() Etude « Impact économique et potentiel des usages du vélo en France » - 2019
(2 Observatoire des emplois - France Vélo

() Etudes de fréquentation et de retombées économiques menées par Indiggo-
Symetris pour le compte des itinéraires et destinations




Contexte du tourisme a vélo

Etude de fréquentation et de retombées économiques

. Bretagne : Lien vers ’étude

. Grand-Est : Lien vers ’étude

. Normandie : Lien vers |’étude

F .|El
. LaLoire a Vélo : Lien vers [’étude {0/ c%uo |

. LaVélodyssée : Lien vers |’étude

. La Vélo Francette : Lien vers |’étude

. La Vélomaritime : Lien vers l’étude

< s e . , ‘g“
. La Véloscénie : Lien vers Uétude (&

. Le Canal des 2 mers a vélo : Lien vers |’étude

. ViaRhona : Lien vers [’étude \Q!



https://pro.tourismebretagne.bzh/etudes/frequentation-et-retombees-economiques-des-veloroutes-etude-2023/
https://www.art-grandest.fr/services-et-accompagnement/orienter-vos-decisions/les-publications-de-l-observatoire/analyse-des-frequentations-des-itineraires-cyclables-du-grand-est
https://pro.normandie-tourisme.fr/observatoire/etudes-et-bilans/
https://tourisme-pro-centre-valdeloire.fr/download/synthese-etude-de-frequentation-et-retombees-economiques-de-la-loire-a-velo/
https://www.lavelodyssee.com/espace-pro/observation/etude-2023
https://www.solutions-pro-tourisme-paysdelaloire.fr/wp-content/uploads/2024/11/Synthese-etude-frequentation-Velo-Francette-23.pdf
https://www.lavelomaritime.fr/espace-pro-presse/etude-de-frequentation
https://www.veloscenie.com/espace-pro/etude-de-frequentation-2023#:~:text=17.4%20millions%20d'euros%20de,autres%20cat%C3%A9gories%20de%20cyclistes%20observ%C3%A9s
https://pro.audetourisme.com/uploads/2025/02/v80-synthese-bilan-velo-fluvestre-2023-2024-adt-aude.pdf
https://www.viarhona.com/espace-pro/actualites/etude-sur-la-frequentation-et-les-retombees-economiques-de-la-viarhona

Contexte du tourisme a vélo

Pourquoi le tourisme a vélo c’est important ?

Un enjeu pour attractivité des territoires

La France

2€Me destination
mondiale pour le
tourisme a velo

dans le TOP 3 des pays Une réponse aux attentes des voyageurs :
programmes par les TO « 39 % des Francais recherchent du
specialises velo dépaysement et de la déconnexion

« 38 % souhaitent des vacances qui

permettent découverte et enrichissement
« 70% envisagent de voyager de maniere
plus responsable

Sources :

() Etude « Impact économique et potentiel des usages du vélo en France » - 2019

(2 Observatoire des emplois - France Vélo

() Etudes de fréquentation et de retombées économiques menées par Indiggo-Symetris pour le compte des itinéraires et destinations
() Nouvelles aspirations des Francais



Pourquoi le tourisme a vélo c’est important ?

Un enjeu pour le développement des territoires

% 59 itinéraires dont 10 EuroVelo inscrits
au Schéma national des véloroutes
% 26 323 km d’itinéraires dont 8 990 km d’EuroVelo
% 46% du SNV est en site propre
< Le SNV est complété par
12 300 km de véloroutes régionales
11 400 km de véloroutes départementales
% 10 700 offres labélisées Accueil Vélo

% Une pratique en toute saison

% Une fréquentation cyclable en hausse

, par rapport | par rapport
Passages velo a 2019 a 2024

en 2025
+ 47 % +4%




Organisation du
tourisme a vélo



Organisation du tourisme a vélo . . ) . i /.w
Comment agir pour favoriser le tourisme a vélo ?

Les piliers d’une politique
de tourisme a vélo

Mesurer pour
objectiver et
ajuster

Observation /
Evaluation

Politique de
tourisme a vélo

Promouvoir et Services / Offrir des équipements et
informer sur la Mgl telate] W] Equipements services structurés, qualifiés et
destination Information adaptés aux attentes

France a vélo spécifiques des touristes a vélo



Organisation du tourisme a vélo

Comment agir pour favoriser le tourisme a vélo ?

Gouvernance : concertation

6ganismes de tourisme :
mise en tourisme,
promotion communication

« Comité Régional de

Tourisme
* Agence
Départementale de
Tourisme
\Offices de Tourisme

N
/ Organismes \

institutionnels :
infrastructures,
services, transports

Stratégie de destination ou d’itinéraire

« Région
« Département

+ EPCI

Commune }

Ecosystéme socio-pro :

Socioprofessionnels

Associations (usager,
sportive, etc.)

Transporteurs )




Organisation du tourisme a vélo

Comment agir pour favoriser le tourisme a vélo ?

Missions assurées par les collectivités territoriales ou leurs OGD sur le tourisme a vélo

Missions | Acteurs
Cadre stratégique (tourisme, mobilité, durable...)
Subventions - Financements

Structuration de l'offre - Maillage

Intermodalité

Observation et évaluation

Comptages vélo

Systéme d'Informations Géographiques

Systéme d'Informations Touristiques
Aménagements et Infrastructures

Jalonnement - Signalisation

Entretien (voirie, équipements..)

Equipements

Accompagnement au développement de services
Qualification de l'offre (déploiement d'Accueil Vélo)
Animation du réseau d'acteurs

Promotion digitale (site web réseaux sociauy, appli..)
Créations de support print

valorisation via des prescripteurs (Médias, Editeurs, Tours Opérateurs...)
Evénemementiel (salon, Mai & vélo...)
Acculturation, sensibilisation

Expertise dusage

La collectivité ou son OGD agit principalement

Région Département  CDT [ ADT EPCI ou Commune

La collectivité ou son OGD agit éventuellement

Office de Tourisme

(<< H<J<

<<

Fédération

(< H<N<

Association

(< J< H<




Organisation du tourisme a vélo ) /-W
Une gouvernance partagée

Instance décisionnaire Instances opérationnelles

Valldatlon Politique s Proposmons techniques

____________ signataires SN
/ COMITE TECHNIQUE A

/  COMITE DE PILOTAGE

Elus ou référents des
structures partenaires
(financeurs/non
financeurs) —

Validation politique des
budgets, grandes orientations
et plan d‘actions

Consultation de partenaires
associés ou de structures
non-financeuses tels que

UEtat, V&T, AF3V/CTE, VNF,
Départements et Régions
non partenaires et autres

associations, a la discrétion

du comité de pilotage




Organisation du tourisme a vélo g /.W
Une gouvernance partagée

Phase opérationnelle d’'un comité d’itinéraire
(chague année)

o o
> 4

Phase préparatoire d’'un comité d’itinéraire

o 60 O O
B T

R Mobilisations Préparation L . .
Mobilisation P p Comité Validation du Mise en
des ressources des modalités S L
des acteurs . . d ’itinéraire PA en comité ceuvre du
financieres et de . .
locaux « fondateur » de pilotage plan d’actions
RH gouvernance
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MISSIONS PRINCIPALES

Assurer le développement
et la valorisation de
itinéraire.

Animer un partenariat
solide et efficace.

Définir et coordonner la
mise en ceuvre d’un plan
d’actions a U’échelle de
Uitinéraire.

2012 : Premier comite d’itinéraire

2024 : 30 comités d’itinéraire

L,

VALEUR AJOUTEE

Dynamique collective
autour d’un projet commun

Partage de moyens et de
compétences permettant

de mutualiser les moyens
humains et financiers,
d’avoir une puissance
d’actions renforcée

Actions collectives a fort
impact et outils communs a
disposition

L

CLES DE REUSSITE

Disposer d’une
structure/personne en
charge du chef de
filat/coordination
performante

Répartir les roles au sein
des organes décisionnels et
des organes techniques

Favoriser la synergie,
fédérer les partenaires

Assurer un relais a U’échelle
locale

DEFIS

Disposer d’un engagement
des partenaires financier et
humain dans la durée

- Mobiliser des
financements
complémentaires

Imbriquer les stratégies et
les plans d’actions du
comité d’itinéraire et des
partenaires
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SIMULATION 1 : PARTICIPATION A ECHELLE TERRITORIALE SIMULATION 2 : PARTICIPATION AU KILOMETRE

Principes de contribution : Principes de contribution :

Nombre de
partenaires
financeurs

Nombre Contributions
de km proposées

Contributions Situation actuelle

proposées

Collectivités

Collectivités

pour rappel

ak

. 12 000 € par Région Région (3):12 000 €

(3 Régions) 3 36 000,00 €
egions - i
g Normandie 1 o, Dépa rtement {ﬁ) : Normandie : 12 000,00 € 10 000,00 £|
. . Pays de La Loire 1 Pays de La Loire 12 000,00 €| 10 000,00 £]
#8000 € par Departement Nouvelle Aquitaine 1 - 4 000€ pour < 10km Nouvelle Aquitaine 12 000,00 § 10 000,00 €
(6 Départements + 4 000 € pour DEPARTEMENTS ou ADT 7 = 6 000€ entre 10 et 100km DEPARTEMENTS ou ADT 48 000,00 €
la Vendée) ralvados Attractivité 1 = 8 000€ pour + de 100km Calvados Attractivité 73,7 6 000,00 €| & 200,00 £|
Département de I'Orne 1 Département de I'Orne 114,6 8 000,00 €| 5 000,00 £]
;{' 3000€£ par CU/ICA Département de la Mayenne 1 p CU/CA {7) . Département de la Mayenne 106,3 & 000,00 €] 10 000,00 €]
) Anjou Tourisme 1 o ) Anjou Tourisme 158,6 3 000,00 €| & 000,00 £
(1 mEtrOpOIE' 3 CA" 2 OT’ 1 SM] Département Deux-Sévres 1 = 1 000€ pour < 10km Département des Deux-Sévres 180,1 & 000,00 € 4 000,00 €]
% 1 000£ par cC Charentes Tourisme - Département 1 = 2 000€ entre 10 et 50km Chare’ntes Tour?sme - Départ.emen_t 17 44,6 6 000,00 €| 7 000,00 £]
v Vandée (sous réserve de confirmation) 1 . 3000€ pour + de 50km Wendée (sous réserve de confirmation) 10,4 4 000,00 €|
(3 01,1 CC) 7 Communauté urbaine ou d'Agglomération 19 000,00 €
0T Caen la Mer 1 . 0T Caen la Mer 23,96 2 000,00 €| 2 000,00 €
COA Flors 1 @ CC(4): CDA Flers 68,45 2 000,00 €] 5 000,00 £]
Angers Loire Métropole 1 = S00€£ pour <20 km Métropole Angers 84,34 3 000,00 € 2 000,00 £]
Saumur Val de Loire 1 . 1000€ pour + de 20km (CDA Saumur 59,44 3 000,00 € 2 000,00 £]
syndicat Mixte Vallée du Thouet 1 Syndicat Mixte Vallée du Thouet 52,22 3 000,00 €| 3 000,00 £]
OT Niort Marais Poitevin 1 0T Niort Marais Poitevin 63,31 3 000,00 €| 2 000,00 £
CDA La Rochelle 1 ICDA La Rochelle 14,57 2 000,00 €| 2 000,00 €
4 ommunauté de communes 3 800,00 €
[ OT Suisse Normande Cingal 1 OT Suisse Normande Cingal 38,65 1 000,00 € 1 000,00 £]
OT Falaise 1 IOT Falaise 7,44 300,00 €| 800,00 £|
DC Thouarsais 1 DC Thouarsais 42,69 1 000,00 €] 1000,00 €
ﬂz\}’ OT Aunis Marais Poitevin 1 OT Aunis Marais Poitevin 29,98 1 000,00 €| 1 000,00 €
Fanzge TOTAL TOTAL 106 800,00 € ey
DE LA NOBMAMDIE
A UATLANTIOUE
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PARIS / LE MONT-SAINT-MICHEL

Lay/ &
VélosCENIE

 Caen Ao
EV4-La Ve I "’]V‘” Avenue Verte
» ’ Véls s London - Pari
La Vélo Francette
a Vallée de I'Eure
o Granville # Vire ' @ PAR'S
Dreux's.
LE MONT | VERSAILLES ©
SAINT‘MICHEL - i « Briouze PARC NATUREL REGIONAL bt ‘MS;ZW
Stilo @ ﬂ\}= o s DU PERCHE e ;
SthiIaile« : e » Limours
EV ymaritime Pontorson du-Harcougt ;:m Mortagne-au-Perche Mamtennnvwmm [‘\_:‘j La Scandiberique
(_.ﬂ Rémalard-en-Perche CHARTRES @/ PARC NATUREL REGIONAL DE-
&l s N () LA HAUTE-VALLEE
PARIS 257 « Fougeéres PARC NATUREL REGIONAL . ] DE CHE VR E USE
NoRMANDIE-MAINE  ALENCON \ ., . /
* Rennes ‘
4500 o
KM balisés o L
50% en pistes S aa e #/LeMans @D Routes partagées
Cyc’ab’es La Vélobuissonniére ; .
parcs satitels Vendime + @ Pistes cyclables et voies vertes
régionaux g 2 @ Sites classés a 'UNESCO

sites classés

a I'UNESCO Autres véloroutes
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Comité d’itinéraire : La Véloscénie

Convention Convention Conventions
2011 - 2014 2015 - 2018 2019 - 2022
2023 - 2026

A partir de
2025
Association
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Promotion digitale
9%

____Reégions
16%

Fonctionnement
41’:-%7

Promotion Presse
20%

Promotion éditions
et produits
1%

Promotion
événements
1%

Services /
—~—__0Observation
20%

Départements

62% Infrastructures
3%



7 éditions des Rendez-Vous de La Véloscénie

Organisation du tourisme a vélo

Une gouvernance partagée

Gite et Camping d'Ecouves
3 Ecouves . .
Salle Les Pressoirs

i Epernon

Mont Saint-
Michel

3 topoguides La
Identité, Véloscénie : Ouest- Alencon
stratégie France, Chamina, Glénat

marketing

1 étude de fréquentation et
de retombées économiques

33 RIS implantés

L & CHIFFRES-CLES 7 concepts d’événements
L“Xé|65"6‘l‘é‘|§f"l"ﬁ Etude de fréquentation 2023 - ClacyClO (2020)
) - Ultra des 3 merveilles (2020 - 2021)
Apetenit B 27 millions - Mai a vélo (2021 - 2022 - 2023)
z‘a’jgzsl:c;’relg’ue :32illti:;r;;:i:;:rt;zsgz;i;;::f::‘::z]ximilé £ 174millions € - Recylotour (2021- 2022)
__________ + Une fréquentation record en lle-de-France gfuffﬂgif _ CinécycloTour (2021 _ 2022)
E e ﬁﬁé&é&ﬂ%&ﬁ&ﬁtﬂﬂ& Les 3 profils étudiés - Mad Jacq ues (2023' 2024)
* ) - Vélo In Paris (2023 - 2024) - 4
ralre 100% &) }. é@ itinéraires franciliens
tlnu ett: ballse srssmu!nnms . J.Esrnummsmsﬂouu I swnmsnzs » - Tournée C.”.qu!é VélO
ite propre # = .
50% en site prop o

Inventaire et dlagnostlc Et bien entendu des
des aires de serv1ces

e actions de
o : communication :
- Site internet,

2 conciergeries et
des services adaptés

220 Accueil Vélo

B NI - Réseaux sociaux,
0%, ..i Jo.0%0 - Reportage photos
89,005 Actions
ccceoo Ik - presse,
iy “ influenceurs
P
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Comité d’itinéraire : La Véloscénie

Stratégie de proximité

Un nouveau chef de filat en 2019 :
Passage de flambeau d’un échelon départemental

Les rendez-vous de la Véloscénie

: Sept éditions permettant la découverte de 20 sites
(Manche Tourisme)

a I’échelle intercommunale
(OT Chartres Métropole + Mt St Michel Normandie)

situés sur l’itinéraire

2018 : Programme Opération Mai a vélo. Rendez-vous organisés chaque année = plusicurs
Voyage médiatique des élus du collectif sur points de l’itinéraire, différents chaque année.

I’itinéraire avec |’objectif d’exposer le y,
potentiel économique et touristique du vélo. \""gi'c;g“@

Animées par les référents de la marque « Accueil

vélo » et la coordination de La Véloscénie, ' rendez-
vous de La Véloscénie informent les professionnels
des actualités et nouveautés sur |’itinéraire,
proposent des témoignages de pro, et offrent des
temps d’échanger en ateliers thématiques tres
concrets ou en moments conviviaux (visites,
déjeuners)

2019 : Rencontre = 2 nouvelle
Présidente 2upres des élus locaux munie
du guide « La Véloscénie - Une
opportunité pour votre

. METHODOLOGIE...
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ot ¢
parc na 6/ K La ng
qu “s,, Lodeéve HERAULT
Toulouse @p@ oc O
’_\"(% | o o (R oy | Lacaune-les-Bains ®B # O Montpellier
LA ,
VELOCCITANIE (@ [y Casmnesy S La Salvetat-O D azso o

itinéraire & petits banheurs

sur-Agout

0%

St-Chinian @ po

% gl Y/ (&) Saint-Pons-

ReveL pe-THOMIERes Béziers

Narbonne
Carcassonne 9

0 10
mmmmm KiLOmEeTRes




Organisation du tourisme a vélo
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Comité d’itinéraire : La Véloccitanie VELOCC|TAN|E

itinéraire & petits honheurs

Convention Conventions Conventions Convention
2014 - 2020 2020 - 2022 2022 - 2023 2024 - 2026
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FEDER
38%

Départements 31 et 11
1%

Languedoc 21%

Valoriser le
patrimoine
8%

Fonctionnement _
19%

AV

e
VELOCCITANIE

itindraire & petits honheurs

Aménager l'itinéraire
8%

N

Développer

des produits

touristiques
R 5%

Connaitre la
fréquentation
12%
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AN

VELOCCITANlE

tindraire & petits bonheurs

AXE 1 AXE 2 AXE 3 AXE 4 AXE 5 AXE 6 AXE 7
. Aménager Devel_o pper et De\{elopper d.es Connaitre la Pr’o mouvoir et Mettre en Valoriser le
Actions 2020 - 2023 e ok qualifier les |produits touristiques| . . développerla | . ..
l'itinéraire . X fréquentation e . réseau les pros | patrimoine
services et adaptés notoriété

Schéma directeur de signalisation et d'implantation des aires de services X
Panneaux ou stickers pour identifier et signaler les services existants X X
Installation de boxs a vélo X
Formation a la réparation de vélo des professionnels du Réseau des Pros X X
Diagnostic, préconisations en matiére d’accessibilité et aménagements, x X X
propositions d’offres de séjour
Réalisation des supports de promotion (carte, carnet de route) en x x x
collaboration avec les OT et ADT
Stratégie marketing .
(identité, charte graphique, analyse de marché, plan de promotion)
Valorisation de l’itinéraire

P q X
sur France Vélo Tourisme
Achat compteurs et pose X
Etude de fréquentation X
Reportage photos X
Evénementiel : Chasse aux trésors des Petits Bonheurs sur la Véloccitanie X X
Réalisation d’une ceuvre artistique unique en France : projet collectif de 7 X X
artistes pour la réalisation de 20 fresques et prés de 40 ponctuations
Réalisation d’un site web pour le Réseau des Professionnels X X X
Réalisation de séances photos de pros X X X
2 Eductours réalisés sur la partie Est et Ouest pour faire découvrir aux x
professionnels du Réseau des Pros I’ensemble de l’itinéraire
Réalisation d’exposition temporaire implantée sur le troncon PassaPais X X
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TAMRN

ACTIONS PORTES PAR LE RESEAU / RéseauPro \

e Animation du site internet

e Animation de réseau > Amélioration de la qualité des services
proposes

e Signalétique de services

e Formations

e Mise en place d’une charte des adhérents
° Participer é des sa lons et événements locaux et nationaux La Véloccitanie ; un itinéraire tranquille et sécurisé pour découvrir une grande diversité de patrimoines naturels et culturels

et s'offrir une bouffée de nature a chaque coup de pédale. Un véritable itinéraire a petits bonheurs !

La Véloccitanie est un nouvel itinéraire de vélotourisme qui relie le Canal du Midi, les terres agricoles du Lauragais, les paysages du Parc naturel régional du

e Collaboration avec le Vélo Vallée Cluster Occitanie

A terme, ce sont 200 kilométres ouverts de Béziers (Hérault) au Seuil de Naurouze (Aude).

e Reportage photo/exposition en projet POUR PREPARER VOTRE SEJOUR, CLIQUEZ SUR UN DE CES 3 PARCOURS :

+  Organisation d’événements

LA, fz‘%\
VELOCCITANIE
v Mitau A N tnirie et s

Albi T - @99,

Lodéve
(4 o

V41
o oS Lac::une»les-Bains \"’>_(?“”m ~ Montpellier

Toulouse
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Loire v Renforcer les liens entre la collectivité,
LE DEPARTEMENT ' les associations d’usagers et les comites velo

« 4 élus du Département :
- Le Président
- VP en charge des routes et mobilités
- VP en charge de ’attractivité et du tourisme
- VP en charge des sports

« 5 associations d’usagers vélo

Plan vélo
“Loire, terre de vélo 2027"

Des engagements réciproques au service de la promotion du vélo dans la Loire

« Comité départemental de cyclotourisme
« Comité de cyclisme

CHARTE VELO
entre le Département de la loire
et les associations d'usagers et comités vélo



Stratégie nationale du
tourisme a vélo



Stratégie nationale du tourisme a vélo

Une « raison d’étre »

3 défis a relever

Faire du vélo un incontournable du tourisme de

la destination France, reconnu aupreés des Environnementgll et climatique
opérateurs économiques, des acteurs publics et Economique '
du grand public, accessible a tous, pour toutes Sociétal

les pratiques, offrant une expérience de qualité
et de bien-étre. L'intégrer dans une démarche
d’économie de proximité, de tourisme durable,
mesurable et profitable a tous les territoires.

Le(s) tourisme(s) a vélo, une pratique multiple

« L'ouverture d une multiplicité des pratiques, sans se limiter a l'itinérance,
est I'un des points fort de la stratégie nationale du tourisme a vélo. C'est
en abordant une vision plurielle et déja a I'ceuvre que la France a vélo
parviendra a toucher une clientéele plus large et a tirer son épingle du jeu »
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Stratégie nationale
du tourisme a vélo

Stratégie nationale du tourisme a vélo
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avelo
Cap vers 2030 !
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+1000h
Une démarche d’intelligence collective

de travail collectif cumulé

20 stquences de travail

dont 16 en visio et 4 en présentiel (Orléans, Lyon, Paris)

80 personnes

issues de 56 organismes publics et privés
Atelier

Atelier Atelier
a Orléans alyon
®

Séquences
a Paris en visio
®
PHASE1 PHASE 2 Rédaction
) . ) o ) . ) feuille de route
Travail en interne Vélo & Territoires Séquences de travail collectif

QI
% %
2 -
I S =
Déclinaison 2
en fiches projets > S
+ travail sur ‘33 N

A la gouvernance
) . ) Déclinaison g
Mise en oeuvre Rédaction du rendu final en fiches mesures
&‘) PHASE3
® @ @ ®
Conférence nationale séquences
du tourisme a vélo 2024

- -
Atelier Sequences
A en visio a Paris en visio
a Grenoble

Février

2024
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8 enjeux clés et 27 mesures opérationnelles

P Privilégier un tourisme DURABLE

o« Offrir un MAILLAGE de réseaux adaptés a la multiplicité des pratiques

E— Miser sur I'INTERMODALITE, maillon faible du tourisme a vélo

«—— Structurer une offre d'EQUIPEMENTS & de SERVICES

n— Rendre le tourisme a vélo ACCESSIBLE a tous

+ —— Mieux promouvoir et INFORMER sur la destination France a vélo

« — Mesurer pour objectiver ajuster la stratégie (OBSERVATION)

ﬂ— Piloter et animer la stratégie dans le temps (GOUVERNANCE)

Les fiches mesures

Mesure 1. Rédiger un livre blanc dradaptation au changement climaticque

des parcours st pratiques cyclotouristiques

Mesure 2. Prévoir un dispositif de prévention des risques climatiques et de gestion de crise
Mesure 3. Accompagner la mise en place de tarifs incitatifs pour les touristes A vélo

Mesure 4. Recensar les bonnes pratiques en matiére de gestion des flux
an rones touristiques ou lors d'événements et les partager

Mesure 5. Qualifier et dévalopper un maillage d'itinéraires at
de destinations tourstiques vélo

Mesure 6. identifier, développer et promauvolr des destinations fleurons
du tourisrma & wslo en France™*

Mesure 7. Délivrer une information claire sur l'ensembla des solutions,
fiable et accessible & tous

Mesure B. Améliorer lemport des vslos dons les transports collectifs publics et privés
Mesure 9. Garantir un stationnement adapté sur les zones touristiques daffluence

Mesure 10. Faciliter ka location de vélos touristiqueas en complémentarité
avac les transports collectits

Mesure 11. Approfondir st ouvrir la référential national des dquipements et les progrommes
daccompagnenment & une diversitd de pratiquants et de senvices

Mesure 12, Professionnallsar las actaurs du tourisrme et du vélo
aux métiers du toudsme & vélo®

Mesure 13. Falre connaltre la marque Accuell Valo et la faire dvaluer pour
atteindre les 20 000 établissements labellisés*

Mesure 14. Proposer aux tourlstes & vélo, & leur arrivée sur un teritoire,
un haut niveau de services et daccusll

Mesure 15. Développer des solutions d'hébergement adaptées aux spécificités
des territolres et aux attentes des touristes  wélo

Mesure 18. Démocratiser le tourismea a vélo ouprés des décideurs
et prascripteurs nationaux

Mesure 17. Sensiblliser et former les territoires (décideurs et acteurs
dconarmigques locaux) aux enjeux du tourisme & vélo

Mesure 18. Fromouveir le tourisme & wélo dans le cadre dévénements grand public
Mesure 19. Initler le public jeune au tourlsme & vélo

Mesure 20. S‘appuyer sur la vitrine médiatique du Tour de France avec
un focus sur le tourisme a vélo

Mesure 21. Valoriser s patrimoines et les toterns industriels du wélo en France

Mesure 22. Faire de France Vélo Tourtsme la marque de référence de
la destination France a wélo en France et d linternational®

Mesure 23, Structurer, enrichir et centralizer kes informations & diffuser aux touristes & vélo
Mesure 24. Promouvolr la destination France & vélo & linternational

Mesure 25. Affiner les profils clientéles et les retombées du tourisme & wélo
&t sulvre leur évolution dans ke temps*

Mesure 26. Structurer et plioter la stratégie nationale du tourksme d walo sur i durés
Mesure 27. Structurer et plloter les démarches ditinéraires et destinations wélo

21

23
25

33

35
37
39

41

43

45
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53

55
57
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65
67
68

73


https://www.velo-territoires.org/politiques-cyclables/tourisme-a-velo/strategie-nationale-tourisme-a-velo/
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Cap vers 2030'!
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vers un tourisme durable

Tourisme d vélo ne signifie pas forcément tourisme durable.
Or, la prise en compte des enjeux climatiques, pour le vélo
comme pour nimporte quelle activité, est un impératif pour
minimiser les impacts environnementaux, répondre aux
nouvelles pratiques des clientéles touristiques et se préparer
aux situations extrémes. La conception et l'adaptation des
parcours cyclables, de leur environnement en lien avec les
espaces de nature, mais également la sensibilisation du
public et des parties prenantes au changerment climatique
sont un prérequis.

Cela nécessite une approche transversale et collective
de la question du durable. = Anticipation, préparation,
prévention et sensibilisation » constituent les maitres-
mots de cet axe visant & appréhendear un tourisme & vélo
plus responsable, conscient des évolutions climatiques et
apporteur de solutions vis-d-vis des mobilités touristiques.

Il s'agira & la fols de prendre en compte le changement
climatique pour concevoir et améliorer les itinéraires et
parcours cyclables, mais aussi doptimiser et dinciter
& la pratique du vélo sur son lieu de vacances [ lors
d'événements.

Appréhender le tourisme a vélo au regard du changement climatique et des
problématiques de tourisme DURABLE

Mesures

Rédiger un livre blanc d’'adaptation au
changement climatique des parcours et
pratiques cyclotouristiques

Produire un guide déclinant l'ensemble des
critéres qualitatifs essentiels & la conception
ou d l'adaptation d'un parcours cyclable et de
son environnement, en accord avec les enjeux
de durabilité et d'adaptation au changement
climatique

Prévoir un dispositif de prévention des risques
climatiques et de gestion de crise

Concevoir, rédiger et disséminer un dispositif de
bonnes pratiques pour anticiper les risques liés
aux aléas climatiques et préparer les réponses
adéquates

Accompagner la mise en place de tarifs incitatifs
pour les touristes a vélo

Recenser en France et au-deld les expériences
de tarification incitative mises en place et
encourager leur multiplication pour développer la
pratique du vélo

Recenser les bonnes pratiques en matiére de
gestion des flux en zones touristiques ou lors
d'événements et les partager

Comprendre les enjeux autour de la
fréquentation des itinéraires et des hauts-lieux
du tourisme @ vélo, quantifier les besoins lors des
pics de fréquentation et réaliser un guide des
pratiques inspirantes en matiére de gestion des
fiux
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Adaptation aux changements climatiques et gestion de crise

Livre Blanc . o ﬁet;e mesure vise la concepfcion, la rédaction eﬁ

Dispositif de la dissémination d’un dispositif de bonnes

prévention et de| pratiques pour anticiper les risques liés aux / En 2025, \

gestion de crise aléas climatiques et préparer les réponses
adéquates. La Vélodyssée réalise une
Ce dispositif s’adresse a la fois aux itinéraires, étude pour la conception d’un
aux destinations et a tout acteur du tourisme a protocole de gestion de crise,
vélo souhaitant se préparer aux aléas avec une reponse adaptee aux

limatiques | / risques climatiques specifique a
STRATEGIE ADAPTATION s i MR S TS e l’itinéraire

AU CHANGEMENT CLIMATIQUE climatiques et de gestiop/fe crise

los o d'urgence tace oux aléas
e

Agir maintenant, collectivement |

Le réseau vélo et marche
élargit les travaux de La

B , ,
e e Velodyssee pour adapter les
o T réponses a l’échelle nationale
- pour |’ensemble des risques,
s des impacts, des territoires.
i il Le cabinet conseil Element
Bo accompagne La Vélodyssée et le
]OUMSME& PARTENAIRES A ASSOCIER o Gmm- p g y

CHANGEMENT CLIMATIQUE
UN ENJEU LOCAL £T MONDIA

Réseau vélo et marche dans
[’élaboration de ces outils

@ATD
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Gestion des flux touristiques

Observer . L. W=
Outiller Concrétiser

| AFIC VEERS LE
SHE DU GIOBERNEY
?RGNE LES

N\oins de temps
a se garer.

VRN LT profiter.

Flux Vision REG LES
@O
Modeles de mobilité EE;’SZERNEOMIE, D U J E U

DES FINANCES
ET DE LA SOUVERAINETE

INDUSTRIELLE ET NUMERIQUE L‘enchamemenl des questions sur le 1
et pe dujeu de e permet |
Fratermté d établ pfem r diagnostic et

d uto-év. I er ses forces et

Navette GRATUITE

Wy ”"l’ !

TOURISME Ondres-Océan

I O -OUTDOOR
VISION

2 parkings relais a
gratuits 8

1 parking vélo
sécurisé sur la plage
a Ondres

Campagne Takeover pour inciter

- & prendre les navettes pour
T);(igk | Ondrese~ %) accéder au site du Gioberney
T Cocbon comme hotzon [CEs

Inspir'actions

Tourisme

MOBILITES & GESTION DES FLUX

Vademecum

MURMURATION sur Ia geStlon ¥ Tle-de-Bréhat
des fIUx A LA UNE | ACTUALITES MUNICIPALES
touristiques Régulationde la

frequentation estivale sur

'.- l '
‘ H U P I o — b = Ille de Bréhat du 22 juillet au
23 aolit 2024, de 8h30 a

14h30, du lundi au vendredi
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Offres incitatives

Visitez .
laNormandie
en traini/carl/velo

=10% de réduction minimum’
dans de nombreux sites touristiques

FOCUS SUR LE TARIF
BAS-CARBONE
NORMANDIE

Si vous voyagez en train, en car ou
a vélo, vous pourrez bénéficier
d’'une réduction de 10% minimum
dans de nombreux lieux de visite et
de loisirs normands. Embarquez
avec nous pour une aventure
durable !

. o
. - {
e x| W2
N ‘. N UMOGES @\
] )
/
\_oossue / mmzo_
Bl O Weo. | VIENNE ~ B
g L= e N
s
i
A

normandie-tarif-bas-carbone.fr

TOUT SAVOIR SUR CETTE

577201

NOS SERVICES ACTIVITES AUX ALENTOURS

b, [I0TEL ALMANARRE PLAGE

OFFRE "TRANSPORT VERT, VELO OFFERT"

>our encourager la mobilité durable, 'H6tel Aimanarre Plage propose a ses clients une offre exceptionnelle :

PROFITEZ D'UNE LOCATION DE VELO GRATULTE POUR TOUTE LA DUREE DE VOTRE SEJOUR LORSQUE VOUS VENEZ
EN TRAIN OU EN BUS : DECOUVREZ LES PAYSAGES MAGNIFIQUES DE NOTRE REGION EN PEDALANT, TOUT EN
REDUISANT LES EMISSIONS CARBONE.

MODALITES DE L' OFFRE

= Conditions d'éligibilité : cette offre est valable pour les clients utilisant le train ou le bus comme mode de
transport principal pour venir & I'hétel et a partir de 2 nuits sur place. La réservation du séjour doit étre
effectuée en direct : sur le site officiel de I'hotel www.hotel-almanarreplage.com ou par téléphone au 04 94

= Durée: lalocation gratuite de vélo est valable du jour d'arrivée (& partir de 15h) au jour de départ (jusqua

12h).

= Typede vélos: vous pouvez choisir & la réservation entre un vélo électrique ou un vélo musculaire (Vélos

adultes uniquement).

= Justificatif : présentez votre billet de train ou de bus a votre arrivée a I'hotel.

Devenez partenaire de I'opération

« offres bas-carbone La Vélodyssée »jii

Caution : une caution de 200 € pour les vélos musculaires et 600 € pour les vélos électriques sera
demandée. Cette caution ne sera pas prélevée, elle sera simplement bloquée sur votre carte de crédit.
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un maillage
de réseaux
adaptésad la
multiplicité
des pratiques

Prendre en compte et inclure la multiplicité des
pratiques et des pratiquants (y compris les
personnes é mobilité réduite), mailler le territoire
pour offrir des opportunités de tourisme 4a vélo
en itinérance ou en marguerite autour de spots
incontournables, s‘adapter au changement
climatique : telle est l'ombition fixée pour
développer un MAILLAGE de réseaux continu
et attractif pour une diversité des pratiques.
Il s‘agira, par cette approche plurielle et la
synergie des parcours existants ou @ créer, de
« valoriser les différentes cartes dans notre jeu
que les autres pays n'ont pas = Le Ventoux,
I'Cisans, etc, ces « hotspots » cyclotouristiques
déjda bien mis en scéne localement, connus pour
la diversité des pratigues quils proposent (vélo
de route, tout terrain, gra vel.), doivent contribuer
d la vitrine de la destination France & vélo et
constituer des locomotives pour inciter d'autres
territoires @ s'aligner sur la qualité de l'offre, en
complémentarité des itinéraires cyclables.

Développer un MAILLAGE
de réseaux continu et attractif,
avec une ambition touristique,
pour une diversité des pratiques

Mesures

Qualifier et développer un maillage d'itinéraires
et de destinations touristiques vélo

Définir les composantes d'un réseau cyclable &
vocation touristique et produire un guide pratique
de préconisations et d'accompagnement des
itinéraires et destinations

Identifier, développer et promouvoir des
destinations fleurons du tourisme a vélo en France®
Développer une offre attractive, reconnue et
singuliére diitinéraires et de destinations pour en
faire des « locomotives » de la destination France &
vélo
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Des criteres incontournables

Qualité

Continuité

Sécurité

Entretien

Jalonnement

Canal des
- 2 Mers a Vélo
d_fol La
-——Scandibéﬁque

—_ ZBORDEAUX
é!&" CASTETS e D.
BUZET ¥ B.

)

—
~JBMToc MARSAN
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Des réalisations marquantes souvent possibles grdce a

Des aides financieres

La Région Grand Est accompagne vos projets autour du vélo
Etudes de mobilité :

| Soutenir les études de Véloroutes et voies vertes :
' planification Accompagner le développement de grands
itinéraires cyclables touristiques d'intérét

européen, national ou transfrontalier

Financer les études et travaux
facilitant les déplacements de
nos habitants, dans le cadre

N d'un péle d'échange multimodal

2 : "' 5 (s
@ Vélo du qu&fi&ien s @ Cadre de vie :
Soutenir vos projets
d'infrastructures cyclables £ = °

Encourager les aménagements
d’espaces publics et I'amélioration r
W des services de proximité .

Voie verte de la liberte
dans le:Calvados

Aides-territoires est un portail web qui
répertorie les aides pour toutes les
thématiques de projets locaux

EXN —— o\
REPUBLIQUE

FRANCAISE AIDlﬂeSﬂ )'
T TEeRRITVIRES

https://aides-
territoires.beta.gouv.fr/



https://www.grandest.fr/vos-aides-regionales/amenagements-cyclables-services-velo/
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Des préconisations inspirantes

NOUVELLE .
PUBLICATION

um‘"‘"‘:‘"a“.'

2 - DES AMENA JEMENTS
LE SCHEMA DIRECTEUR cfmen
DES AMENAGEMENTS Dl et

CYCLABLES

Planifier un réseau cyclable complet,
continu et attractif

A télécharger sur
doc.cerema.fr

CAHIER DES CHARGES
POUR LE DEVELOPPEMENT
DES VELOROUTES

RECOMMANDATIONS AUX AUTORITES ORGANISATRICES DES MOBILITES, AUX
MAITRES D'OUVRAGES ET AUX GESTIONNAIRES DE VELOROUTES POUR LA
REALISATION, L'ENTRETIEN ET LES SERVICES AUX USAGERS

LES CHAUCIDOUS SEPTEMBRE 2023
LA MOBILITE DOUCE SUR
LES ROUTES DEPARTEMENTALES

Avec le soutien du

vélos =
O« territoires Ermieme

Sécuriser et faciliter la circulation
des cyclistes et des piétons

COORDINATEUR DU RESEAL NATIONAL CYCLABLE

www.somme.fr/chaucidous

1 - Schéma directeur de Signalisation d’itinéraire
MK QUIMPER :
4 CONCARNEAU R s Plan de localisation de tous les péles :
| ey (sur la base des propositions de cl pages précédentes)

Gudel LORIENT.-

Larmor-Plage ™ PLOUHINEC
PORT LOUIS#vres =y

Arradon

Saint-Pierre-Quiberon

Nivillac

QUIBERON @ LA ROCHE-BERNARD

‘ POLE MAJEUR

@ POLEETAPE 1
NOTICE REGIONALE
A Pole de proximité

DE SIGNALISATION ET SIGNALETIQUE

DES VELOROUTES DE BRETAGNE

Tourisme @

BR=TAGN=

pro.tourismebretagne.bzh | Q
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. L] - - -
Enjeu 2 miser sur I'intermodalité,
maillon faible du tourisme a vélo

Réguligrement mise en avant comme Fun des principaux
freins du tourisme & vélo, la question de FINTERMODALITE
avec les transports collectifs et de l'accessibllité au
sens large est naturellement apparue comme un enjeu
primordial. Conditions d'embargquement lisibles et
uniformes, Informations aux voyageurs, réservations
fiables, rabatternents, locations et services en gare.. cette
fluidité de service est capitale. Une ambition qui repose sur
différents niveaux :

+ Les solutions pratiques, que ce soit via l'embarquement
d'un vélo dans les transports collectifs (au-deld des
objectifs de la loi d'orientation des mobilités - LOM),
l'ampilification du stationnement vélo dans les principaux
poles d'échanges multimodaux (PEM) et aux abords

des grands sites touristiques, ou encore les solutions
dlternatives de type location one way ;

+Lo  sensibilisation des autorités gestionnaires et
organisatrices de transport (AOM) aux besoins et aux
attentes spécifiques des touristes a vélo;

+La qualité et la clarté de I'information diffusée auprés
des clientéles, gros point noir du systéme par sa
complexité, I'hétérogénéité de loffre et sa difficuité
d'accés.

Par ailleurs, la répartition des flux touristiques, la mobilité
@ vélo sur son lieu de vacances ou lors d'événements,
contribuera, si bien troitée, & désengorger des zones
saturées par la circulation autormobile.

Fluidifier 'INTERMODALITE et 'ACCES au parcours et a l'offre touristique & vélo

Mesures

7. Délivrer une information claire sur I'ensemble
des solutions, fiable et accessible a tous
Simplifier, uniformiser et délivrer une information
fiable et de qualité a lattention du grand public
quant aux solutions existantes d'embarquement,
de stationnernent et de location de vélos en gare

8 e Améliorer I'emport des vélos dans les transports
collectifs publics et privés
Poursuivre, diversifier et pérenniser les
tations concernant l'emport des
réservations ciblant en priorité les pics
réquentation et les points noirs

9. Garantir un stationnement adapté sur les zones
touristiques d'affluence
Réaliser une fiche pratique & destination des sites
touristiques et des lieux d'accueil des publics pour
les orienter vers des solutions de stationnement
et de consigne adaptées

I o o Faciliter la location de vélos touristiques en
complémentarité avec les transports collectifs
des solutions de location vélo comme
les & l'emport SUr un parcours
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Emport des vélos dans les trains, ca progresse !

Intercités et TGV INOUI :

Lignes TER
évolution des ventes de places vélo

proposant un
Se rVice am é li 0 ré Evolution entre 2020 et 2025

d’emport des velo , N +179% +164 %
en 2025  ! / = 5.’ ’ G sur les intercités sur les TGV INOUI
‘ - 7 .*"\ : :

Evolution annuelle de 2020 & 2025

SNCF INTERCITES

Nombre de 2 : Nombre de 2 .
> Evolution Evolutiuon
places vélo places vélo
annuelle annuelle
vendues [ an vendues/ an

2025 | 73431 85000

fbonnes pratiques

7 les bons voyages TER + VELO :
AN réservez, embarquez,

Xy s profitez !
Réseau ferré national . ‘ ) A
‘ daf eta
" e 1ents v n'est pas garanti.
nt les espaces vélos

— Ligne TER proposant s
la réservation des >
emplacements vélo

204 77840 | 2 | meso0 | aw
203 oasa7 | viow | esa00 | +orn
202 | sa024 | v28% | 67400 | +35%
2021 | a2128 | veox | so100 | +so%
2020 | 26284 | -1a% | 33300 [ 0%

* L'offre d’'emport a été réduite en raison d’importants travaux sur les lignes

—— Autre ligne TER sans
dispositif de réservation

Gare proche d'une vélo-
route nationale (<5 km)
desservie par une ligne

TER avec réservation

des emplacements vélo

©leRégon mpy EF

- (
Depuis 2018, ou une expérimentation a été mis en\pbaicé en/Nouvelle
e |

Aquitaine, 11 régions ont mis en place différents dispositi
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Information délivrée

Information disponible

Partage de données

Créer mon parcours

Adaptez le parcours & votre rythme.

G0 GoredeSklestat” 40,81k de vole ochesss de cépert

© sélestat (67600), Bas-Rhin, Grand Est, France rd |

ssenheim

Mulhouse
Longevelle-sur-Doubs
Lalssey

Eclans-Nenon

Fénay {
Poilly-en-Auxois R P
Montbard P L Y Copttpme
- T .
vezinnes @ stention: tinéraie pest ne pos toujoursteni comple
Q Auxerre , Yonne, omté, Fran # |
@ corcde
Durée du voyage Durée @ vélo Distance totale
10 jours 48 h 46 min 637.0km
Nombre d'étapes MNuits par étape
(7T o] e v °
Environ | e. 2| km par étape k@rri@@

Pourquoi ne pas partir ourentrer en
train ?

Réservez en ligne vos billets avec Qui.snci. Pensez & vrifier les conditions
daccusil des vélos (emplacement, dimension etc).

Ou
CREER MON VOYAGE

De

Vers

trams car; k

Commune, adres

Commune, adresse, Beu ou armét

MINISTERE

B usmon

&l transport.data.gouv.fr

BRI

Données ion  Outils  Statiti é g 1A diog D%
propos. connecter

catégorie

Réseaux cyclables

Les jeux de données de cette catégorie décrivent les réseaux cyclables en France. Tous les
aménagements (pistes, bandes, voies vertes, vélo rue...) destinés a étre empuntés par des
vélos peuvent étre représentés selon le schéma national.

Une base nationale extraite d’OpenStreetMap par Géovélo respectant le schéma national est

disponible.
Trierpar  Ordre alphabetique Récemment ajouté
Aménagement cyclables - Pays de Brest &‘
Q Bretagne &0,

crééle 31/08/2023 Réseaux cyclables

Format  shp

r

A Aménagements cyclables - Aix en Provence
‘ L. Q Métropole d'Aix-Marseille-Provence

Tegnforklaring 2
« S @
@ Plattform s

2 Bit s 3

%

W\ Taxi %

i =5 - R0 )
eo°! K
Bekkestua ) Brovkkel et %

Majorstuen P ") Sykkelparker
j B.) Stkkelpararing

Destien S =
Destnaton s i) Inee

Kjelsés stasjon o Servicepunkt
Gullhaug

z Nationaltheat
Tjuvholmen
Fornebu i 2

Du er her
You are here

Trains sans réservation de place
Trains locaux de Vy, Go-Ahead Nordic et
SJ Nord

Quai du Parc
O

Chéron /
Brossolette
Trains avec réservation de place

Trains régionaux de Vy, Go-Ahead Nordic
et SJ Nord

Place des
Marronniers

Siéges spéciaux dans les trains
Espace pour landau, fauteuil roulant et
chien

Bagages spéciaux dans les trains
Vélo, contrebasse, luge, etc.

Adamville (3

Interrail
Billets de train a travers I'Europe

Billets simples
Billets de zone des municipalités de

comté

Chambre de

Métiers et de
isanat

DANS SAINT-MAUR

Billets de saison
Vy, Go-Ahead Nordic, SJ Nord, Columbus
et Ruter

Vendu dans
I'application ligne Clients

08:38 il 5G 82

oK h ©

VALABLE

K] SBB CFF FFS 22.04.2024

Swiss Travel Pass Day

DELABACA JULIEN, 06.08.1984

Adulte 2.Cl

a8

Vendu en Service

O 0 © 6 6 o
©O © © 66 © o
O 0 00 00 o

)
Distributeur
de tickets

O © © 66 o o
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Des alternatives

Stationnement et
location de vélo en gare

Itinérance en boucle

arc-er-senans () I

RANCHOT

TOUR DU JURA
LOISIRS MouCHARD 8
CHAUSSIN
\ *--@ SALINS-LES-BAINS [T
CHAUMERGY ARBOIS B

POLIGNY g

CHATEAU-CHALON g

) BAUME-LES
LONS-LE-SAUNIER @ <o oo

COMMENAILLES

MARIGNY

Ex=
TOUR DU JURA

SPORT MOREZ R
PRENOVEL

PREMANON
AP ot SAINT
ARINTHOD CLAUDE LAJOUX

Parcours a la carte

Vannes

La Roche-sur-Yon

Locatio

%

HSI | OCATION VELO

COORDINATEUR DU RESEAU ) ONE WAY »

NATIONAL CYCLABLE

SYNTHESE DES MESURES ET EXPERIMENTATION
NATIONALES POUR DEVELOPPER LA LOCATION \

n One Way

Vo
CAN UNE SOLUTION FACILE
VACANCES 2 ORGANISER VOTRE VOYAGE
A VELO A CHARTRES & LE LONG DE LA VELOSCENIE

Versailles VV 'y
W y/‘f/‘
uu::m vv aum..a .

v
Nogent-le-Rotrou

LEGENDE ]

Points de départ et darrivée

VELO « ONE WAY » Y (desservis en train)

~—— Itinéraire de La Véloscénie

| p
Téchllo nat 3 véla,

u |
Rocunilc, au travers & étsdes ou d'soqudtez. o= bosains ofkez praliques dos tourstes 3 vlo ®
* COMMUNIQUER AU MIEUX SUR L'OFFRE DISPONIBLE

Explchorle orme «oow way> . °
Unliee un idremcerment nsure gt . 0
requec J o °
Encoursger oz s § sbtarr 1 qon ol Wio D
0
D D
mpagn .
0
. 0
prolevsonnels [calondrar do disponitubtés, secteur gigrapheue couert, |
AVORISER LA RESEA
e e .
Aenéberer actualisation de Toflre dns lousurs « one way » dans les bases de donrdes des offices du )
ey
e 0
“J& PROPOSER DES PRESTATIONS ADAPTEES
Sonalnar  iqupe domaticnide| @ =
auatnd gt  tmdrance ot 3
0 °
0
0 D
27) DEVELD
1= LI

BicyBAGS

T

la malle postale

paulette

ITINERAIRES A VELO - »y
ET POINTS DE DEPOT |

L

oceAN
ATUANTIQUE

2 Mapasns - puncs o
!! parhcioart s Ceiparrmanta
StaouR AvEL0

SEJOUR A VELO

Le One Way - . e wson s oo s vt

Mot sesice d ocation o won vens ot Ls caraneis da howe von, sk o Oris Way pxos v Lusien do.
wopa.

Vous prispez un alks cempila of foshorchez un moyen e Irancpon durable e abordable 7 Nos locations vk
Oric Way cont 1a sohtion kidale. Groe 3 note eyuibme o bocation facile 3 utser, vus pouves récupbiee oo
ko 4 un e o o dépocer & un autrs tare aueun tracas

Mok wilos de haute quatts de 13 marque Arcade cont bise enetsnus o partaits pour explore 13 vl o la

o stybon o vikon g -
e re——
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vers une
offre structurée
d’équipements
& de services

La France ne pourra grimper sur la premiére
marche du podium des destinations mondiales
du tourisme 4a vélo sans améliorer la qualité
de son offre d'accueil et de services. Malgré
I'évolution du nombre d'établissements 4
vocation cyclotouristique, force est de constater
que I'offre est déficitaire ou inégalement répartie
sur le territoire et de qualité parfois hétérogéne.
Les personnels d'accuell sont parfois démunis
pour apporter une réponse aux touristes a vélo,
les hébergements adaptés ou 4 la nuitée peinent
@ se développer, les solutions de stationnement
vélo restent insuffisantes et les consignes &
bagages encore trop peu nombreuses aux
abords des sites touristiques.

Ainsi, le trovail de structuration de la filigre
doit se poursuivre et s'étoffer pour proposer
des EQUIPEMENTS & SERVICES adaptés,
qualifiés et accessibles au plus grand nombre.
Pour atteindre cette ambition, il foudra :

Stimuler un environnement plus « vélo
friendly » afin de garantir un niveau de services
qualifié & proximité des itinéraires et des spots
incontournables de pratique.

Soutenir I'émergence et la structuration de
services adaptés et concurrentiels. La France
devra renforcer son écosystéme pour proposer
des services diversifiés et un meilleur rapport
qualité-prix, et faciliter linteraction et la
transversalité entre les différents acteurs.

Offrir des EQUIPEMENTS & SERVICES structurés,
qualifiés et adaptés aux attentes spécifique
des touristes a vélo dans leur diversité

Mesures

Approfondir et ouvrir le référentiel national

des équipements et les programmes
d'accompagnement a une diversité de pratiquants
et de services

Produire des outils de préconisations permettant

de développer des équipements et des services
utiles a l'ensemble des touristes, toutes pratiques
confondues.

Professionnaliser les acteurs du tourisme et du vélo
aux métiers du tourisme a vélo*

Proposer aux professionnels actuels et futurs du
tourisme et du vélo des formations leur permettant
d'appréhender les spécificités et les enjeux du
tourisme a vélo

Faire connaitre la marque Accueil Vélo et la faire
évoluer pour atteindre les 20 000 établissements
labellisés*

Adapter les référentiels Accueil Vélo et animer

le réseau des chargés de labellisation pour faire
évoluer la marque et davantage asseoir sa notoriété

Proposer aux touristes a vélo, a leur arrivée sur un
territoire, un haut niveau de services et d'accueil
S‘appuyer sur les portes d'entrée des territoires et
sur les péles dinformations et de services pour en
faire des lieux d'accueil = vélo friendly » reconnus

Développer des solutions d’hébergement adaptées
aux spécificités des territoires et aux attentes des
touristes a vélo*

Innover pour pallier les mangques dhébergement

d la nuitée, plus particuliérement en Zone peu
dense ou saturée ; lever les freins réglementaires,
administratifs et techniques
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Besoins spécifiques et divers

Transfert de Rest ti
Réparation Recharge Conciergerie bagages estauration

P

950 €

Stationnement

" Services pour voyageurs a vélo

> Transport de bagages »

> Transfert de pers. avec vélos 8
TS

' R BIP BIP VOVAGES
v ol A S > -

|
-

Transfert de bagages

Nos mécanicien.ne.s
réparent et entretiennent
tous types de vélos. 3
Vente de piéces détachées ‘L
et de bagagerie vélo. Ch

arge offerte

Montage et vente de vélos
alacarte.
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Des hébergements adaptés et engagés

Hébergements légers Bivouac Espace dédié Services +++

FORFAIT
CYCLISTE

ARRIVEE APRES 1SH00
DEPART AVANT 10HOO

TERRAINS AVEC 2 SERVICES

REGLEMENT

¥ g 2P -
AIRE DE BIVoUAC | \ : ; MATERIEL
L'aire de bivouac est mise & disposition gratuitement, R , ! D E c A M P I N G

sans inscription et tout au long de I'année.
Voici néanmoins les régles a respecter :

N § = : Louez l'équipement de camping
Ne pas rester plus de 48h consécutives - g 2 dont vous avez besoin

Ne pas détériorer les parcelles

Ne pas provoquer de nuisances sonores
entre 23h et 6h

Interdiction de faire du feu
(barbecue, feu de camp..)

e Ne pas laisser divaguer les chiens

e Ne pas déposer les ordures
e Ne pas prélever la végétation

e Ne pas rentrer sur l'aire avec un véhicule
motorisé
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Vers un haut niveau de services et d’accueil

Accueil Vélo :
de 8 000 offres a
20 000 offres

/Bénéficiaires

Hébergements %
Sites de visite
Offices de tourisme

Restaurants
Loueurs de vélos

\Réparateurs de vélos /

Conditions d’acces

Etre & proximité d’un itinéraire
balisé et inscrit a un schéma

cyclable (local, départemental,

régional, national, y compris
pour des itinéraires VIT et des
boucles locales balisées

-

) /

Aires de services
Haltes fluviales

Demain, a l’arrivée
sur une destination

DE LA MOBIL

DU10MAIAU10 JUILLET 2023

Objectif : accompagner les offices de tourisme et leur
collectivité associée vers une mobilité touristique durable

Inscrivez-vous au webinaire du 1er juin a 10h00 J

Destnatin
@ccitanie

Sensibiliser les acteurs
aux enjeux d’écomobilité

la fresque de la

Professionnaliser mobilité

Un atelier ludique pour mieux appréhender les
enjeux associés a la mobilité des personnes

1) Comprendre : panorama de la mobilité et
sensibilisation des participants aux impacts des
différents modes ;

2) Découvrir : jeu de role permettant aux équipes
d'explorer les différents leviers d’actions

3) Agir : appropriation de ces différents leviers

pour amorcer leur transition vers une mobilité

@3 Mettre en ceuvre collectivemen bas-carbone.
défi lancé par Vélo & Territoires et |

Voici une illustration concréte de la mesure 12 « Professionnaliser les acteurs du
tourisme et du vélo aux métiers du tourisme a vélo ».

B Antoine Renault, gérant de Bike'N Tour

B Maud Le Houérou, ex-chargée de mission Transitions - Référente Vélo a
Tourisme Bretagne

= Bertrand Houillon, directeur communication a la FFVélo

B Blandine BIRAUD, chargée de développement touristique 3 SPL OCEAN MARAIS
DE MONTS TOURISME

= Sophie RAPINEL, responsable du péle itinéraires et tourisme 3 vélo 3 Vélo &
Territoires

sont intervenus auprés des étudiants de IEFT - Tourism Management School de
Nantes pour les sensibiliser aux enjeux du tourisme 3 vélo.

@ Lobjectif : présenter aux professionnels du tourisme de demain les données clés,
les profils clients, les besoins et attentes en termes d’'aménagements, de services,
d'information et de transports.

[E] La conclusion : des étudiants attentifs et intéressés, alors dans quel établissement
aura lieu la prochaine intervention ?
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Deeslinalion France
aveélo
Cap vers 2030'!

\

~\

. mieux promouvoir et
informer sur la destination France a vélo

Avec 21 grands itindraires jalonnés, des parcours urbains,
plus de 1 000 boucles vélo-Ioisirs, 300 sites | bases VTT at
une dizaine de grandes traversées VTT, ou encore les cols
mythiques du Tour de France, la France dispose d'atouts
de poids pour sxplorer & vélo ses richesses géographiques,
culturelles et patrimoniales. Du coté des itinéraires, le
portail web France Véla Tourisme (FuT) campilait en 2021,
annéa record, prés de 3,8 milllons de vues. Un engousmant.
particulidremant margqué  depuis la fin du  premier
confinement, @ accompoagner pour optimisar les cing
étapas-clés du parcours client et éviter une rupture dans le
service rendu : faire connditre et faire réver, faire son cholx,
préparer son voyage, vivie une expérience, la partager.

Promouvoir la France & vlo, cest inscrire la tourisme & vélo
dans une stratégle d'ensemble, programmer la destination
auprés des tours opérateurs, lui donner de la visibilitd &
travers de nouvelles offras et via divers canaux da diffusion.
Mais c'est aussi renforcer la maitrise ot la remaontée ds
la donnée utile pour s'assurer d’'une INFORMATION fiable,
transparants et de qualits en diraction des touristes d walo
actuals et futurs. Enclencher le virage serviciel, agréger las
données d'usage, créer des passerelles entre productsurs
et diffuseurs de contenus, engoger des collaborations,
faciliter la transmigsion drinfarmation_. autant de mesuras
pour simplifier le discours et amener les touristes & se

projeter.

offrir aux clientéles frangaises et internationales une INFORMATION
compléte, uniforme, accessible et attractive sur la destination France a vélo

Mesures

Faire de France Vélo Tourisme la marque de
référence de la destination France & véloen

structurer, enrichir et centraliser les
informations & diffuser oux touristes & vélo
Recer et faire connaitre aupras

utiles aux ko

Promouvoir la destination France & wélo &
lnternational

“ informar sur la destination et la promaouvoir |

sur ce sujet gui mobilise tous les autres axes de

la STRATAV, cette annde o démontré une fois
ancaors la pertinence des apprachss collsctives at
mutualisées de Minformabion sur une France a walo
l’.ldl:}'p[éﬂ d toutes les anvies ot toutes les pratiques
et de sa ,L'nrﬂl”r'IO[l'GIl Das QCf'IGIJgE?S passmnnants
et passionnés au croisement du développement
des offres vélo, du marketing territorial et des
enfeux des datas publigues.

' Q\ Karine Dupuy, difectrice
/ de France Vélo Tourisme
>
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Des marques de référence
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Des outils variés

Applications ) ’ s Evénement
Site internet Reseaux sociaux Editions national ou local

MA!

Stratégie o g e -
. a L , . . .
marketing Le vélo, “°”"e‘f:,?\,f,t§urisme Création d’outils : affiche, carte postale, flyer, sticker,

microaventure etd

Marketing
expérientiel

oriflamme, kakemono, fiche portrait des territoires

ETUDEET congepig
TOURIT] u,fmﬁp
LA SCANDIBERIQy

LIVRABLE ETAPE #1

SILLONNEZ
LA'FRANCE DU
NORD AU SUD
SUR LA
SCANDIBERIQUE

WO e
o~ 4
Py
P

Citeasen

sssssssss 53 ConTEnys

menu terroir

Journée Crogq'velo.,



https://www.francevelotourisme.com/
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Deeslinalion France
aveélo
Cap vers 2030'!

\

A

Enjeu 4

rendre le tourisme
a vélo accessible
a tous

Au mame titre que les outres formes de
tourisrme, Foption vélo doit pouveoir &tre une
solution, voire un outomatisme. Cela passe par
une ACCULTURATION, une sensibilisation et una
« démystification » du voyage & vélo pour le
rendra accessible & tous (acesssibilitd physique,
numérigue et financiéna), sans appréhension.

La France st une terra de cyclisme et disposs
d'una histoirs, d'une culture wélo, mognifide
& travers les grandes épopées du Tour de
France, & davantage exploiter pour attirer de
nouvelles clientales, sans pour autant intimider.
Linitiotion ou voyage A vélo dés le plus jeune
Age, dans lesprit de séjours éducatifs a vélo,
tout comme la formation des acteurs, sont das
axes de travail. Bt au-deld de lo notion méme
de voyage, le tourisme a vélo peut concerner
toutes les formes de tourisme (cenotourisme,
thermal, stc.) lorsquiil est pergu comme une
mode de déplacement & part entiére pandant
ses vacances. |l permet ainsi doptimiser les
flux, enjou primordial en zones tendues, et de
minimiser limpact des déplocements des
habitants et des touristes sur les espaces
naturals st les sites tourstiques sur-fréquentss.
Cst accompagnement vers une mobilité plus
vertueuss passena par une mailleurs information
et lo mise en ploce de politiques incitotives
{nucdga) pour les visiteurs utilisant des salutions
de mobilité douce st active.

“ Le wélo est un formidable outil de découverte
da nos terrtoires. Il connait un développearmeant
sang précédent st genere en France plus de
4,2 Md's de retombéss Sconomiguss et plus
de 33 800 emploiz. Reste 4 le faire savoir &
toutes at & tous ! Bt pour cela, diffuser une vraie
cultura walo gqupras de nos decidaurs lacauy
et nationauy, susciter deg envies aupras des
non-inities, aider ceux gui & lancent 4 faire
les prarmisrs tours de rous, 4 commeancer par
fes enfants et metire & profit notre incroyvable
patrirmaine vélo, le Tour de France an téte. "

ACCULTURER au tourisme @ vélo
pour favoriser les apprentissages
et capter de nouvelles clientéles

Mesures

1 s o Démocratiser le tourisme & vélo auprés des
décideurs et prescripteurs nationaux
Recenser les acteurs nationaux potentisliemeant
concermnas par les enjeux du tourisme 4 vélo
afin de les informer, les sensibiliser et les fédérer
autour du sujet

1 7. Sensibiliser ot former los territoires (décideurs
et actaurs économiques locaux) aux enjeux du
tourisme a vélo
Référencer les outils dlanimation existants et las
compléter afin daccornpagner la sensibilisation
des acteurs dang les territoires

1 8 . Promouvoir le tourisme a vélo dans le cadre
d'éwénements grand public
Recenser las événements grand public existants
en France (festivals, salons.) et créer une
bangue didées de thématiquas, de contenus et
dacteurs visant & démocratiser ke tourisme
& wilo

1 9- Initier le public joune au tourisme & vélo
Repérer les expériences réussies dorganisation
de séjours dducatife & vélo, expérimentar et
étabilir une boite & outils & destination des
établissernants scolaires et des enseignants

20 o S'appuyer sur la vitrine médiatique du Tour de
France avec un focus sur le tourisme & vélo
Réaliser des pastilles vidéo quotidiennes, &
diffuser sur France Télévision, valorisant le
tourisme & vélo dans les territoires travarsés par
les atapes du Tour de France

21 o Valoriser le patrimoine et las totems industrials
du vélo en France
Meattra an tourisme des destinations disposant
d'un patrimoine maténel ou immatériel & fort
potentiel pour porter une cuitlire véio a la
frangaise
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Sensibiliser les acteurs

(Quide du
PARTEMAIRE

de I'Office de Tourisme

Mo

Un éductour pour les professionnels
du tourisme le mercre%i 6 mars

Livret
d’'accueil

Initier les jeunes et le grand public

Bando | Batesu’ | Wilo 3 )mmnomsumm
24:25 \ L AN 9 (7() - A
SEPTEMBRE 2022 - Ganayexo” 't
\

vﬂﬂﬁw

A

()

J=5alon national
de litinérance douce
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Outils pour sensibiliser le grand public

Vidéo décalée

B AW 0

#4 RESERVE AUX RANDONNEURS PEDESTRES

Jeu
Jeu de société « mémo rando »

Créé et animé par des
volontaires en service
civique

Vidéo de
présentation
disponible_ici

En randonnée vélo, je n‘ai pas le droit daller sur tous les sentiers ~

Certains sentiers, notamment le sentier du littoral, sont réservés aux randonneurs pédestres
Renseignez-vous sur les régles et les réglementations du Cotentin concernant lutilisation des

vélos sur les sentiers. Consultez notre site sur les parcours autorisés pour les vélos.

Une servitude de passage existe sur le littoral frangais, mais souvent elle ne sapplique quaux

piétons : clest la Servitude de passage des piétons sur le littoral (SPPL).

Plus d'informations : https://www.mer.gouv.fr/sentier-du-littoral

Une des raisons de la réglementation est la sécurité pour tous les pratiquants. Certains sentiers

sont étroits et beaucoup sont & partager avec les piétons.

@ Restez sur les chemins autorisés aux vélos, ¢a évitera les coups de pompe !

7 v iZ N 55
2 thématiques

L

Kit de communication mis a
disposition aupres d’un
panel d’acteurs (EPCI,
Socio pro, ...) a décliner en
affiche, flyer, web...

PRUDENCE
ACCRUE !

RANDONNER
EN LOIRE-ATLANTIQUE
LES BONNES PRATIQUES

CE SEMTIER EST

TRES FREQUENTE

Pour la sécurité et le confort de toutes et tous :

» Laissons de |a place sur le chemin lorsque
noUS randannens en groupse

» A vélo, & pied ou & chaval, réduisons notre vitesse
a I'approche d'autres randonneurs.

# Raspactans |a tranquillité des lieux

= Gardons nos chiens en laisse

Plisa cie 4100 randannées & découvrin
sur rando. loire-a tiantigwa.fr

‘Wedo AUl o gt ol



https://vimeo.com/836542563
https://youtu.be/ZCMbZRrVSwY

Strategie nationale
du tourisme a veélo

Suivi de ’avancée des 27 mesures



8 enjeux
27 mesures opérationnelles

Plus 2,5 millions d’'€

c'est le budget global estimé entre 2024 et 2030
pour le déploiement de lensemble des mesures
dont 500 K€ en moyens humains a minima*

' 8 porteurs de projets engagés dans la )

mise en ceuvre d’au moins une mesure
en partenariat avec 10 structures

publiques ou privées

1,1 millions d’'€

c'est le co-financement mobilisé a IAdeme et
a Atout France pour accompagner la mise en
oceuvre de 7 mesures - 2024<>2026

Réseau vélo et marche
Portage de 6 mesures (2,5,11,15,17,27)

« Prés de 200 jours en 2025
- Tenue de 22 GT/COPIL en 2025

28% 38%

13%

16% 6%

* l'ensemble des moyens humains a mobiliser n‘a pas été évalué pour toutes les mesures.




Enjeu transversal, vers un tourisme durable
Rappel

4 mesures

1. Rédiger un livre blanc dadaptation au
changement climatique des parcours et
des pratiques cyclotouristiques

2. Prévoir un dispositif de prévention des

Appréhender un tourisme & vélo plus risques climatiques et de gestion de crise
responsable, conscient des évolutions 3
climatiques et apporteur de solutions en

minimisant les impacts environnementausx,

en identifiant des solutions adaptées aux 4. Recenser les bonnes pratiques de gestion

nouvelles pratiques, en se préparant aux des flux en zone touristiques ou lors
situations extrémes... d'événements et les partager

Accompagner la mise en place de tarifs
incitatifs pour les touristes a vélo



Enjeu transversal, vers un tourisme durable

Avancée des mesures

1. Livre Blanc

2. Prévention
des risques
climatiques

3. Tarifs
incitatifs

4. Gestion
des flux

Non défini, en
fonction des
ressources

Janvier 2025

Avril 2026
2026 - 2027
2026 - 2027

80 K€ HT

56K€
(RH, charges et
prestotions)
Mesure soutenue par
Ademe

0€

0€

Réseau vélo et marche
(sous réserve de moyens
mobilisables)

Réseau vélo et marche
via le cabinet conseil Element
et en partenariat avec La
Vélodyssée

Direction Générale des
Entreprises

Direction Générale des
Entreprises

Non réalisé

Cf Zoom Slide 5l

Recensement de bonnes pratiques
Travail en cours sur lensemble des
mobilités
Sujet abordé dans le cadre d'une
étude de 'ADEME dont les
conclusions sont attendues au
printemps 2026

Publications 2024 (non dédiée au
tourisme A vélo)
Bilan de la feuille de route étatique
sur la gestion des flux



Enjeu transversal, vers un tourisme durable

Zoom sur la mesure 2 : Prévoir un dispositif de prévention des risques climatiques et de gestion de crise

——o

t

o ®

Février. 2025 Mars -Avril-Mai 2025

Réunion de Diagnostic et entretiens

lancement avec des coordinateurs
d’itinéraires, des
Départementales/OGD,

des organismes nationaux

Objectifs :

Concevoir, rédiger et diffuser un
dispositif de bonnes pratiques pour
anticiper les risques liés aux aléas
climatiques et préparer les réponses
adéquates

Rendre la démarche
opérationnelle, simple a prendre en
main et adaptable aux territoires

ENX ADEME

REPUBLIQUE
FRANGCAISE

Ligerd | agewce e
Egaité | 1eaNaition
taraité

Juin - Sept. — Octobre 2025

3 ateliers « exercice de crise »
CNTV, EuroVelo & Cycling
Tourism Conférence,
Rencontres RVM

Livrable

- Un guide
méthodologique
décrivant les principes
généraux des risques
liés aux aléas
climatiques et les
réponses adéquates

- Des fiches pratiques
par type de risques

Nov. 2025 a Février 2026 Mars - Avril 2026 Printemps 2026

Rédaction du livrable Production du livrable Diffusion du livrable

Cadre Commun de gestion des crises climatiques

1. Aléas climatiques et crise
2. Principes de la gestion de crise
3. Structure de coordination en temps de crise

4. Outils communs de veille, d'alerte et de décision
5. Gestion opérationnelle en temps de crise

5.1 Remontée et qualification de l'alerte

5.2 Activation d’'une cellule de crise

5.3 Mise en ceuvre des mesures sur le terrain
6. Communication de crise mutualisée
7. Prévention et préparation
8. REX et amélioration continue




Enjeu 1 : Un maillage de réseau adapté a la pluralité des pratiques

Rappel

2 mesures

5. Qualifier et développer un maillage
ditinéraires et de destinations
touristiques vélo

6. Identifier, développer et promouvoir
des destinations fleurons du
tourisme a vélo en France

Renforcer I'attractivité touristique des
territoires, en s‘appuyant sur la diversité des
pratiques. Développer un maillage d’offre
cyclable permettant la pratique du vélo sous
toutes ses formes et pour tous les publics.



Enjeu 1 : Un maillage de réseau adapté a la pluralité

Avancée des mesures

5. Maillage
d’itinéraires et
de destinations

6. Destinations
Fleurons

Janvier 2025 -
Eté 2026

Décembre
2025
Octobre 2026

100 K
(RH, charges et
prestotions)
Mesure
soutenue par
'Ademe

o€
Temps RH
mesure inscrite
au contrat de
filiere

Porté par le Réseau vélo et
marche

Porté par la Direction
Générale des Entreprises et
France Vélo en partenariat

avec le Réseau vélo et
marche et France Vélo
Tourisme

Cf Zoom slide 54

Rédaction du cahier des charges
en cours
1ére réunion du comité d'experts
le 29 janvier 2026



Enjeu 1 : Un maillage de réseau adapté a la pluralité

Zoom sur les mesures 5 et 11

- Qualifier et développer un maillage d’itinéraires et de destinations touristiques vélo
- Approfondir le reférentiel national des équipements a une diversité de pratiquants et de services

® @—

* o

Mars 2025 Avril-Mai 2025 Juin 2025 Eté 2025
1ére session du Recensement des 2éme session du Poursuite du recensement,
groupe de travail doctrines et groupe de travail Début de rédaction,
Composantes des recommandations Complément des proposition du plan du
réseaux cyclables existantes (95 au total) doctrines et reco livrable
Objectifs :

Livrable

Mettre a disposition des
territoires une doctrine livrant
des préconisations en matiere
de maillage, daménagement,
de signalétique,
d'équipements et de services

Répondre aux attentes de
tous les pratiquants: en
itinérance, en aller-retour ou
en marguerite, sur route ou
sur sentier, quel que soit leur
profil cycliste (sportif, sénior,
étudiant, famille, etc.)

Guide pratique comprenant

- la synthése des différentes
étapes permettant de développer
et qualifier un maillage ditinéraires
et de destinations touristiques
équipés des services Associés
pour une diversité de pratiquants

- des encadrés renvoyant vers les
documents doctrinaux afférents.

o o—=o

Sept 2026 T4 2025 + S12026 S$22026

3éme gession du Rédaction du Production et
groupe de travail livrable diffusion du
Validation du plan livrable

Plan du livrable

1 - Vue densemble du tourisme a vélo

2 - Aménager les territoires pour

développer ces pratiques
Infrastructures sur route
Infrastructures sur sentier
Equipements spécifiques

3 - Créer un écosysteme de services
associés

EX ADEME

REPUBLIQUE
FRANGAISE
Liberté | gemce oea

P [




Enjeu 2 : Miser sur I’intermodalité

Rappel

Offrir une chaine de déplacement plus
qualitative en matiére d’'embarquements
des vélos, de stationnements, de location et
d'information délivrée pour répondre a
I'enjeu majeur que constitue l'intermodalité
pour le tourisme a vélo.

10.

4 mesures

Délivrer une information claire sur 'ensemble
des solutions, fiable et accessible a tous

Améliorer I'emport des vélos dans les
transports collectifs publics et privés

Garantir un stationnement adapté sur les
zones touristiques d’'affluence

Faciliter la location de vélos touristiques en
complémentarité avec les transports collectifs



Enjeu 2 : Miser sur I’intermodalité

Avancée des mesures

En matiére
d’emport
7. Délivrer
une En matiérede
Information stationnement
claire

En matiérede
location de
vélodans les
gares

‘ Continu

‘ Continu

‘ Continu

Non défini

Non défini

Non défini

Initiatives ponctuelles [ isolées

. e sur de linformation générale
Non identifié 9

Sinspirer de Bike On Train ?

Non identifié -

Carte des loueurs

e (e Accueil Vélo en France (FVT)



Enjeu 2 : Miser sur I’intermodalité

Avancée des mesures

8. {-\mellorer ‘ continu
I'emport
9. Garantir un
stationnement ‘ Continu
adapté

10. Faciliter la

location de . Continu
velo

touristiques

Non défini

Non défini

Non défini

Régions de France, Intercommunalités de
France , GART

AOM, Directions du tourisme collectivités,
Gare et Connexions, ...

Non identifié

Expérimentations loin d'étre
suffisantes — Echanges sur le sujet
au sein de Région de France



Enjeu 3 : Une offre structurée d’équipements et de services

Rappel

Stimuler un environnement plus « Vélo
Friendly » et étoffer, de fagon homogéene
sur le territoire national, le niveau des
prestations afin de garantir un niveau de
services et d’équipements qualifié

1.

12.

13.

14.

15.

b mesures

Approfondir le référentiel national des
équipements et les programmes
d’'accompagnement a une diversité de
pratiquants et de services

Professionnaliser les acteurs du tourisme
et du vélo aux métiers du tourisme a vélo

Faire connaitre la marque Accueil Vélo et
la faire évoluer pour atteindre 20 000
établissements labellisés

Proposer, aux touristes a vélos, a leur
arrivée sur un territoire, un haut niveau
de services et d'accueil

Développer des solutions d’'hébergements
adaptés aux spécificités des territoires et
aux attentes des touristes a vélo



Enjeu 3 : Une offre structurée d’éequipements et de services

Avancée des mesures

R’f‘". tiel Janvier 2025
SUATIILD — Eté 2026

national

12.
Professwnn ‘ Non défini
aliser les
acteurs

13. Faire
connaitre et
faire 2024 - 2030
évoluer
Accueil Vélo

14. Haut
nlve.au de ‘ Non défini
services et
d’accueil
15. Solutions Janvier 2025
d’hébergem ‘ — Printemps
ents 2026

100 K
(RH, charges et
prestations)
Mesure soutenue
par TAdeme

10K€

750 K€, mesure
inscrite au contrat
de filiere, soutenue
par TADEME et Atout

France

Non défini

36 K€
(RH, charges et
prestotions)
Mesure soutenue
par lAdeme

Porté par le Réseau vélo et marche

Organismes de formation

France Vélo Tourisme

2 projets portés par ADEME

ADN Tourisme, FVT, Territoires, Gares
et Connexions...

Porté par le Réseau vélo et marche
En partenariat avec la Via Rhéna

Cf Zoom slide 54

Interventions ponctuelles selon
opportunités, qq formations
proposées par les organismes de
formation

Zoom slide 61

1 étude et des communs de
'Ademe disponibles

Cf Zoom slide 60



@-

Mars 2025

1ére session du
groupe de travail
Identifier les
problématiques

Objectifs :

Recenser les solutions d’hébergements
flexibles ou alternatives au niveau national,
européen, voire international, pour répondre
aux problématiques des zones urbaines, rurales
ou touristiques

Identifier leurs conditions de transférabilité et
les freins & une diffusion @ plus grande échelle
(administratif, réglementaire, technique, etc.)

REPUBLIQUE
FRANCAISE
Liberté

Eygaiité
Fraterité

Enjeu 3 : Une offre structurée d’équipements et de services

Zoom sur la mesure 15 : Développer des solutions d’hébergement adaptées aux spécificites des territoires
et aux attentes des touristes a vélo

-@-

Avril-Mai 2025

Recensement de 2 et 3°mes gessions

solutions inspirantes du groupe de travail

*— o

Benchmark comprenant
une partie générale et
des fiches solutions
intégrant chacune
différentes rubriques

techniques, économiques,

réglementaires, etc.

oo

Juin - Juillet 2025 Eté 2025 Sept 2026 Octobre — Nov. 2025 T12026
Entretiens pour les ~ 4°™° session du Rédaction des Production et
fiches solutions et groupe de travail fiches solutions diffusion du

Complément des Rédaction de la Echange S’UY‘ Ie’ et envoi pour livrable

solutions, priorisation partie générale contenu redige validation

Livrable Plan du livrable

1. Enjeux et solutions en milieu urbain

2. Enjeux et solutions en milieu
touristique

3. Enjeux et solutions en milieu rural

4. 11 fiches solutions REX



Enjeu 3 : Une offre structurée d’équipements et de services

Zoom sur la mesure 13 : Faire connaitre la marque Accueil Vélo et la faire évoluer pour atteindre les 20

000 etablissements labellises

Un socle de marque actualisé

. Une ouverture des référentiels et des outils pour
accompagner le changement

/' + 40,6 % de labellisés Accueil Vélo entre
décembre 2022 et décembre 2025

/' Des grands groupes et chaines intéressés

MON ACCUEIL
VELO

Une organisation & animation de la
marque consolidée et portée par FVT

. Des outils et une organisation nationale pour
structurer le déploiement

/" 99 % des départements métropolitains
déploient AV en 2026

Une 1ére communication de marque

. Un plan de communication pour étre visible aupres
de tous les publics

/" Presse :181articles en 2026

/" Campagnes digitales : 1,8 M d’'impressions

/" Des partenariats nationaux




Enjeu 4 : Rendre le tourisme a vélo accessible a tous

Rappel

Sensibiliser et « démystifier » le tourisme a vélo
et notamment le voyage a vélo pour le rendre
accessible a tous, sans appréhension. Séjours
séjour alliant vélo aux autres formes de
tourisme (patrimoine, cenotourisme, ...), séjours
éducatifs a vélo, c’est en passant par des
actions concretes et une meilleure information
que les visiteurs opteront plus facilement pour
les solutions de mobilités douce et active.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

6 mesures

Démocratiser le tourisme a vélo aupres
des décideurs et prescripteurs nationaux

Sensibiliser et former les territoires
(décideurs et acteurs économiques
locaux) aux enjeux du tourisme & vélo

Promouvoir le tourisme a vélo dans le
cadre d’événements grand public

Initier le public jeune au tourisme a vélo

S'appuyer sur la vitrine médiatique du
Tour de France avec un focus sur le
tourisme a vélo

Valoriser le patrimoine et les totems
industriels du vélo en France



Enjeu 4 : Rendre le tourisme a vélo accessible a tous

Avancée des mesures

16.
Démocratiser

17. Sensibiliser
et Former

18.
Evénements
Grand Public

19. Jeune
Public

20. Tour de
France

21. Patrimoine

Continu

Continu

Continu

Continu

Continu

Continu

15 K€ HT

26K
(RH, charges et
prestations)
Mesure
soutenue par
'Ademe

60K€

75K€

5K€ la pastille
vidéo

Non défini

Réseau vélo et marche, ADN
Tourisme, France vélo Tourisme en
partenariat avec les territoires

Porté par le Réseau vélo et marche

AF3V, organisateurs dévéenements,
associations, fédérations

Réseau vélo et marche,
Collectivités et Fédérations

Atout France, ASO,
+ Région/CRT volontaires
Territoires traversés

Non défini

Evénements nationaux
Dossier Tourisme d vélo d venir

Evénements nationaux
Dossier Tourisme a vélo a venir
Atelier CNTV (livrables en cours)

Recensement de bonnes
pratiques

Ponctuelles selon opportunités
Atelier Rencontres Vannes

Pastille vidéo zoom slide 64

Initiative du Département du
Vaucluse «

Initiatives locales



Cross-post de la pastille vidéo sur les comptes
@tourdefrance | @visitparisregion [ @parisjetaime

Enjeu 4 : Rendre le tourisme a vélo accessible a tous

Zoom sur la mesure 20 : S’appuyer sur la vitrine médiatique du Tour de France

° s @ - °

Avril 2025 Printemps 2025 19 juin 2025 27 juillet 2025

Mars. 2025
Présentation a 8 CRT Engagement de

Choose Paris Region ASO, logistique...) ‘ ~
p[c ""J‘F ’ Explore
fR ‘M(&' France

Préparation (Brief Tournage Diffusion de la pastille et du reel

°O0BO -

Vues

160 000 27 000 32000 1621 220621

Likes

7900 360 130 62 8452

50 000 heures de visionnage
de la pastille sur lensemble des
chaines internationales qui I'ont repris



Enjeu 5 : Mieux promouvoir et informer sur la destination

Rappel

Inscrire la destination France a vélo
dans une stratégie de valorisation
d’envergure. Donner de la visibilité
d’une France a vélo adaptée a toutes
les envies et toutes les pratiques.

22.

23.

24.

3 mesures

Faire de FVT la marque de référence de la
destination France d vélo en France et d
linternational

Structurer, enrichir et centraliser les
informations & diffuser aux touristes d
vélo

Promouvoir la destination France a vélo d
I'international



Enjeu 5 : Mieux promouvoir et informer sur la destination

Avancée des mesures

22.FVT 2024 - 2030
23. Données et
Informations ‘ Non défini
24. International ‘ Annuel

1.1 M€ HT
mesure inscrite au
contrat de filiere,
soutenue par ADEME et
Atout France

Non défini

30K€ en 2024

France Vélo Tourisme

France Vélo Tourisme,

Réseau vélo et marche,

ADN Tourisme

Atout France

Mise d jour du socle de la marque,
animation consolidée,
communication de marque

Campagne Atout France



Enjeu 6 : Mesurer pour objectiver

Rappel

5 objectifs

1. Quantifier le tourisme a vélo pour
objectiver et donner du poids

2. Connaitre les clientéles et leurs attentes

Pour pouvoir objectiver et ajuster la 2l ClelelB et G 28 BEIeE

stratégie nationale, il est nécessaire de 3. Connaitre les freins a la pratique pour
disposer d’une vision multi-pratiques du apporter de nouvelles solutions
tourisme a vélo en France sur une année de
référence et de suivre son évolution dans le
temps. Ceci permettra d’estimer sa

progression et de la comparer aux autres 5. Se comparer entre destination et pays
destinations européennes voire mondiales. pour mieux se situer

4. Connaitre l'offre et sa répartition sur le
territoire



Enjeu 6 : Mesurer pour objectiver

Avancée des objectifs

1. Quantifierle
tourisme a vélo

2. Connaditre les
clienteéles
3. Connaitre les freins
etleviers

4. Connaditre l'offre

5. Se comparer .

En continu

2025 - 2026

2025 - 2026

2026

En continu

Non identifié

60 k€ pour agrégation EVA-VELO
60 k€ pour agrégation EVA-VELO

100 k€ pour étude nationale

45 & 55 k€

Non chiffré

Réseau vélo et
marche

Réseau Vvélo et
marche

Réseau Vvélo et
marche

Non identifié

Non identifié

Différent selon les
indicateurs (RVM,
FVT ou non
identifié)

Non identifié

PNF — Tableau de bord itinéraire
Chiffres clés du tourisme a vélo

Non réalisé
Non réalisé

Non réalisé

Non réalisé

Suivi de lavancement des
véloroutes, du stationnement,
des Accueil Vélo, de lemport du
vélo dans les trains.

Mise en place du recensement
des aires de services.

Veille sur les pratiques
d'observation & l'échelle
européenne



Enjeu 6 : Mesurer pour objectiver

Avancée de ’enjeu

&, tali |
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ey
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Enjeu 6 : Mesurer pour objectiver

Les principaux manques

Itinéraires évalués entre 2010 et
2023

Vision nationale des profils, comportements et attentes

Estimation nationale de la fréquentation et des retombées
économiques

Une analyse de l'offre du tourisme & vélo "au sens large’

Des analyses croisées des données pour une dide a la décision
facilitée

Une réflexion sur l'avenir de la méthode EVA-VELO



Enjeu 6 : Mesurer pour objectiver

Bibliotheque de liens

Fréguentation des itinéraires (comptages) : https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-
chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/

Bulletin et tableau de bord de suivi de la fréquentation (comptages) : https://reseau-velo-

marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/

Recensement des études EVA-VELO : https://reseau-velo-
marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/

Avancement des véloroutes (ONV) : https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-
cles/avancement-du-snv/

Chiffres clés du tourisme a vélo : https://reseau-velo-
marche.org/recherche/resources/chiffres%20cl%C3%A95%20du%20tourisme%20%C3%A0%20v%C3%A

Slo/

Observatoire du vélo dans les territoires : https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-
cles/le-velo-dans-les-territoires/



https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/frequentation-nationale/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/frequentation/frequentation-et-retombees-des-veloroutes/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/avancement-du-snv/
https://reseau-velo-marche.org/recherche/resources/chiffres cl%C3%A9s du tourisme %C3%A0 v%C3%A9lo/
https://reseau-velo-marche.org/recherche/resources/chiffres cl%C3%A9s du tourisme %C3%A0 v%C3%A9lo/
https://reseau-velo-marche.org/recherche/resources/chiffres cl%C3%A9s du tourisme %C3%A0 v%C3%A9lo/
https://reseau-velo-marche.org/recherche/resources/chiffres cl%C3%A9s du tourisme %C3%A0 v%C3%A9lo/
https://reseau-velo-marche.org/recherche/resources/chiffres cl%C3%A9s du tourisme %C3%A0 v%C3%A9lo/
https://reseau-velo-marche.org/recherche/resources/chiffres cl%C3%A9s du tourisme %C3%A0 v%C3%A9lo/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/
https://reseau-velo-marche.org/observatoires/outils-et-chiffres-cles/le-velo-dans-les-territoires/

Enjeu 7 : Piloter et animer la STRATAV

Rappel

Piloter la démarche et
l'adapter au regard de
I’évolution du contexte
et des opportunités

-

o

2 mesures STRATAV

26. Structurer et piloter la stratégie nationale
du tourisme & vélo sur la durée

27. Structurer et piloter les démarches
ditinéraires et de destinations vélo

\




Enjeu 7 : Piloter et animer la STRATAV

Avancee des mesures

Statutde
mise en
oceuvre

Calendrier de Budget initial
réalisation estimé

Porteur de projet Réalisations [ Avancées

110 K€ " - .
- . . P : comité de suivi, groupes de travail,
+ ! o :
26. STRATAV 2024 - 2030 (.COUt Rilicls FERLD [2C17 1D REBEEN Vo Gt conduite ou suivi de la mise en
divers sur 6 ons) marche
oceuvre des mesures
Porté par le Réseau vélo et .
27. Itinéraires et ‘ 2025 - 2028 50K€ AMO marche, en partenariat avec Cf Zoom slide 74
Destination Moyen RH EV1, EV3, EV4, V40, V16, V43,
V44, V93




Enjeu 7 : Piloter et animer la STRATAV

Zoom sur la mesure 27
Structurer et piloter les démarches d’itinéraires et de destinations velo

° o . ——o

2025 Juin 2025 16 octobre 2025 Mars 2026 ezt

Travaux de Atelier CNTV Réunion COPILde lancementde ~ Recrutementd'une AMO

4 itinéraires d’information a la démarche élargie pour définir et

expérimentateurs tous les CI avec tous les itinéraires ex!)enlf\enter des .
volontaires scénariis de structuration

PP ) opérationnelle
Un contexte de défis d relever pour Des besoins communs :

lavenir du tourisme d vélo :

* Préserver la dynamique en France au
service de la stratégie nationale du
tourisme a vélo

* Des restrictions drastiques de budget
des collectivités et OGD

* Un essoufflement de la mobilisation

politique et technique * Faciliter, simplifier et maintenir

'engagement des territoires

* Une tendance au repli territorial , , ,
P * Rationaliser et mutualiser les moyens

* Des impacts en cascade sur le
Réseau vélo et marche et sur le
projet France Vélo Tourisme

* Garantir un projet stable a linstant T et
dans le temps

Objectif
Dimensionner, a horizon 2028, une organisation pérenne de pilotage
mutualisé d’itinéraires du tourisme a vélo

Juillet 2026 2027

Lancement
de ’/AMO

Coltestiméde I’AMO : 50K€
+

Moyens RH pour le portage

8 itinéraires engagés
+
RVM et FVT



Nous sommes a
votre disposition.

Réseau vélo et marche
33 rue du Faubourg Montmartre, 75009 Paris

09 72 56 85 05
info@reseau-velo-marche.org

www.reseau-velo-marche.org

000

DES QUESTIONS ? NOUS SOMMES A VOTRE ECOUTE.

Votre contact :

Sophie RAPINEL
Cheffe de projet Tourisme a vélo

06 46 67 50 95
@reseau-velo-marche.org

/N

réseau vélo
et marche

Collectivités engagées
pour les mobilites actives
- -


mailto:info@reseau-velo-marche.org
https://www.reseau-velo-marche.org/
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